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Resumo

Ao analisar o mundo pela perspectiva antropoldgica, é possivel perceber o quanto a
comunicacdo humana revela técnicas e estratégias que representam uma caracteristica emergente da
prética e do contexto social (MESZAROS, 2009). Neste sentido, o presente estudo traz uma analise das
estratégias de comunicacdo do movimento juvenil Levante Popular da Juventude, articuladas para as
manifestagdes em prol da Comissdo Nacional da Verdade. Para tanto, utiliza-se a metodologia da
Hermenéutica da Profundidade (THOMPSON, 2009), como base de andlise ideoldgica nas acgdes
comunicativas do movimento, que puderam ser registradas a partir de uma experiéncia etnogréfica
(TRAVANCAS, 2009), vivida entre os meses de fevereiro e maio de 2012. Com isso, a pesquisa revela
de que maneira as relacdes de poder e as ideologias pds-modernas impulsionaram a mobilizagéo social
a partir da criacdo do blog Levante.org.br. Neste ambito, as formas de andlise do contetido postado
durante as mobilizagdes dos “escrachos” permitem entender como o Agir Comunicativo
(HABERMAS, 1989) se apropria de conceitos da Cultura da Convergéncia (JENKINS, 2008) para
estimular o engajamento juvenil.

Palavras-chave: Comunicacdo Popular. Estratégias de comunicacdo. Ideologia. Juventude.
Mobilizacdo. Movimentos Sociais

Introducao

Ao mesmo tempo em que é necessario delinear a histdria do objeto de estudo, neste ponto, é
igualmente importante conciliar a contexto social e midiatico no qual o Levante Popular da Juventude,
um movimento social formado (em sua maioria) por jovens universitarios de Porto Alegre (RS), surgiu.
Na primeira década do século XXI muitos estudos relativos a comunicacdo em rede globalizada ja
destoavam os paradigmas da comunicagdo de massas, em que 0S percursos comunicacionais se dédo de
maneira verticalizada, entre emissor e receptor, em producdo centralizada. Neste periodo, a relacéo
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entre as novas e velhas® midias possibilitaram uma dimensdo comunicativa, sob a qual atores sociais
puderam exercitar a democracia participativa — uma definicdo originalmente associada aos estudos da
Teoria Critica e aos fundamentos da Escola de Frankfurt.

Em HABERMAS (1989), um dos primeiros a esbocar uma ideia concisa sobre o assunto, o
conceito de democracia participativa esta associado ao que ele chama de “agir comunicativo”, no qual
as acles sdo justificadas pela razdo e pelo compromisso ético ligado aos interesses comuns dos
individuos. Segundo o autor, o debate e a informacdo ganham espaco na esfera publica, na medida em
que os assuntos midiatizados promovem a sociabilidade entre os sujeitos e suas a¢fes. A defini¢do de
esfera publica pode, a partir disso, ser comparada ao papel das midias em promover um lugar onde as
decisdes sociais sao tomadas pelo intermédio e para o intermédio das acdes coletivas.

Na mesma linha de pensamento, o socidlogo CASTELLS (1999) considera que as correntes
culturais emergentes da pos-modernidade transformaram a relagdo da midia com o individuo,
principalmente ap6s a década de 80. Apesar de compartilhar dos mesmos pressupostos criticos (e
marxistas) de Habermas, Castells acredita que essas transformacgfes possam caracterizar uma nova
dimenséo do sistema econdmico capitalista direcionado ao processo de comunicacdo de massa. Para
ele, o inicio da globalizacéo e as formas de consumo relacionadas a ela, foi 0 marco constitutivo para
que as inovagdes tecnologicas assumissem o mercado da informagao ou o “capitalismo informacional”
(CASTELLS, 1999, p. 50).

O autor ainda pondera que essa forma de transmissdo da mensagem cria um espaco de acesso,
no qual os individuos podem buscar a informacdo e, ao mesmo tempo, compartilha-la. Para ele, esse
espaco € uma forma simbolica que representa o lugar (fisico ou virtual) onde as pessoas e as
informagdes circulam, ¢ a partir do momento em que se encontram, formam uma “rede”. Esta
“sociedade em rede” (1999), portanto, estd diretamente associada ao contexto de formagdo de grupos
sociais, na medida em que a troca de informacgdes e o contato entre os individuos forma nichos de
sociabilidade.

Ao considerar o cenério globalizado no qual as redes de contato sdo formadas, TRIGUEIRO
(2008) aponta que as formas do agir comunicativo também sofreram transformacdes, principalmente
durante a transi¢do dos séculos XX e XXI. O autor se baseia nos pressupostos culturais identificados
por CASTELLS(1999) para afirmar que o cenario midiatizado da “sociedade em rede” cria um ciclo de
comportamentos cotidianos e transforma as demandas comunicativas num bem publico. Para ele, o
lugar da expressdo, do envolvimento social e da democracia tem ganho mais valor na relagcdo entre 0s
sujeitos e a midia — 0 que talvez possa explicar a potencialidade dos sujeitos midiaticos e suas acoes.

Alias, o que sdo 0s meios de comunicacdo para 0s sujeitos midiaticos se ndo o aporte para que
existam publicamente? — discorre. Ao incitar o dito “Ativismo Midiatico”, o autor afirma que os
sujeitos midiaticos sao aqueles que utilizam-se de um dispositivo de uso coletivo

com o proposito de modificar, ressimbolizar os bens culturais midiaticos, através do processo de
remembramento ou desmembramento, interligando a relevancia ou irrelevancia do dominador
ou do dominado, nas mudancas dos paradigmas sociais que circulam nas redes de comunicacao
cotidiana [...]. Os ativistas midiaticos usam, nesses processos, taticas de participantes nas
alteracdes dos contetdos e formas da programacéo televisiva para 0s seus propositos e seus
grupos de referéncia. (TRIGUEIRO, 2008, P.43)

3 Para Jenkins a relagdo entre as novas e as velhas midias promove o que ele chama de convergéncia. Segundo ele, “este
talvez seja 0 momento mais perigoso para 0 movimento democratico que esta desabrochando — 0 momento em que as
corporacfes e 0s anunciantes ameacardo cooptar e corroer a ética democratica online. O futuro talvez dependa do que ird
exercer maior dominio sobre essa caixa: as regras da velha radiodifusdo ou o poder popular da internet” (2008, p.277).



A partir dessa afirmacdo, Trigueiro aponta uma perspectiva importante para a concepcao dos
atores sociais da pos-modernidade quando correlaciona o espago de atuacao destes sujeitos com a razao
propositiva de suas acdes. Em outras palavras, o autor identifica que as zonas de interacdo entre 0s
sujeitos na esfera publica estdo cada vez mais aceleradas e, consequentemente, cada vez mais unidas.
Neste sentido, é possivel perceber que a relacdo entre os produtores de conteldo e o publico
direcionado se da a partir “da rede de comunicag¢ao cotidiana que faz do individuo um emissor-criador-
cultural ou um produtor-criador-cultural” (TRIGUEIRO, 2008) em busca de audiéncia para seus atos.
Mais do que dizer que a revolucdo tecnoldgica possibilitou novos mecanismos de atuacdo social,
objetiva-se compreender de que maneira esses valores culturais e ideoldgicos tém impulsionado as
formas de relacionamento (e comunicacéo) dos jovens ciberconectados.

1. Tecnologias de Informacéo e a Cultura da Convergéncia

Para CASTELLS (1999), e mais precisamente para JENKINS (2008), a intervencdo dessas
tecnologias ultrapassam os espacos fisicos e temporais na interacdo entre individuos, constituindo um
universo no qual LEVY (1996) associa ao virtual. Sobre as esferas as quais 0 ambiente virtual pode
atingir, o autor acrescenta que ha uma “amplificacdo das fungdes cognitivas”, na medida em que as
pessoas se relacionam ndo com uma maquina simplesmente, mas com um mundo o qual esta maquina
projeta. Isto €, um o processo de comunicacao por simbiose (1996, p. 147).

Nestes termos, pode-se inferir que a internet simboliza um espago onde a comunicagéo inter-
relaciona individuos de diferentes caracteristicas no mesmo meio. Ela representa um sistema virtual da
informética, potencialidades permitem criar, armazenar, recuperar e transmitir informagdo em escala
horizontal (isto é, sem niveis de hierarquia), gratuita e instantaneamente. Além disso, apresenta as
caracteristicas que JENKINS (2008) atribui ao fendmeno da Convergéncia Midiatica, que para ele esta
associado ao

Fluxo de contetdos através de mdltiplos suportes midiaticos, a cooperacdo entre mdaltiplos
mercados midiaticos e ao comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicacéo,
que vao a quase qualquer parte em busca de experiéncia de entretenimento que desejam.
Convergéncia € wuma palavra que consegue definir transformagBes tecnoldgicas,
mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de quem esta falando. (2008, p.27)

Portanto, conceber a internet como um marco importante para o desenvolvimento das TICs é
fundamental para as potencialidades e alcance da midia alternativa, que esta pesquisa pretende focar.
Assim, privilegia-se a concepcdo de que a internet € um sistema no qual as midias alternativas digitais
residem; e no qual as possibilidades de transmissdo e acesso as informacdes sdo reciprocas. A internet,
neste sentido, é o lugar onde as midias da contracultura surgem como uma alternativa as estratégias
midiaticas dos meios de comunica¢do de massa dominantes — a partir da qual tem-se uma opc¢édo de
manifesto da democracia.

2. A experiéncia etnografica na composi¢cdo do metodo
Os fundamentos classicos que buscam determinar o estudo dos métodos para uma pesquisa

cientifica sdo, de todo, oportunos para esta pesquisa, quando colocados na perspectiva da dialética
marxista*. Para uma analise mais contemporanea, as contribuicdes do socidlogo Istvan Mészaros

4 A Dialética Marxista “postula que as leis do pensamento correspondem as leis da realidade. A dialética ndo é so
pensamento: € pensamento e realidade a um sd tempo. Mas, a matéria e seu contetdo histérico ditam a dialética do
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(2009), sequidor dos fundamentos dessa dialética, correlacionam os aspectos da construcdo social do
objeto com a metodologia especifica que justifica a investigagdo no campo da comunicagdo - ambos,
seguindo uma linha pesquisa antropoldgica.

Segundo o autor, a tangente tedrica que compde a mediacdo € a consciéncia, ou seja, uma
concepcao intelectualmente coerente que levara a negacéo da estrutura social ja posta. A parte pratica,
ndo obstante disso, € 0 momento-acdo, em que a mediagao-pratica permitira o consenso ineludivel de
uma reproducdo sociometabolica®. Para ele, os individuos devem ser mediados por si mesmos,
assegurando, inclusive, uma interacdo adequada as transformacdes da sua natureza.

Se o0 sujeito historico conclamado a instituir tal transformacéo estiver de fato no controle do
processo, vislumbrado de reestruturacdo radical, na qualidade de um sujeito mediado e
controlado por si proprio, ao invés de se submeter as determinag@es fetichistas estruturais e aos
interesses concebidos a partir da perspectiva privilegiada do sistema do capital. (MEZSAROS,
2009, p.278)

Ao assumir a relagdo dos individuos com o processo constitutivo de sua natureza
transformadora, MESZAROS (2009) se apoia aos estimulos da Antropologia para a aceitacdo da
pesquisa etnografica, sobretudo para o jornalismo. Se para ele a estrutura social é o que define o
método para transformé-la, entdo, torna-se pertinente que neste estudo se conheca a estrutura, isto é, a
natureza do LPJ — pratica que constitui 0 método etnografico. Nesta linha de pensamento, a
pesquisadora em métodos cientificos para a comunicagdo, Isabel TRAVANCAS (2005), traz uma
contribuicdo da etnografia para o conhecimento intelectual de um determinado grupo ou determinadas
sociedades.

Para ela, apesar de a Antropologia ser uma area do conhecimento muito voltada aos estudos de
povos, grupos ou sociedades ainda pouco conhecidas pelo pesquisador, a etnografia pode mostrar uma
perspectiva de estudo interessante para 0 acompanhamento das transformacgdes da sociedade. Ao citar
novas possibilidades para métodos de pesquisas antropoldgicas, a autora afirma que

A Antropologia ndo serd mais a mesma. Antropélogos ndo estudardo exclusivamente
sociedades indigenas ou distintas e distantes do pesquisador. Comecardo a desenvolver
trabalhos sobre a sua cidade, os seus bairros, 0s seus habitantes e as suas profissdes.
(TRAVANCAS, 2005, p.99)

Neste sentido, de acordo com TRAVANCAS (2005), h4 trés ferramentas que podem ajudar na
pratica da pesquisa etnografica: a observacdo participante (a), o caderno (b) e as entrevistas (c). No
caso desta pesquisa, a vivéncia etnografica possui um recorte temporal entre os meses de fevereiro e
maio de 2012, periodo no qual ocorreram as primeiras mobilizages do movimento, denominadas
“esculachos” (ou, simplesmente, “escrachos”).

Durante este tempo, as circunstancias presenciadas nas reunidoes e mobilizacbes forneceram
material suficiente para que a observacdo participante (a) tenha servido como registro cientifico deste

marxismo: a  realidade €  contraditoria com o  pensamento  dialético”.  Disponivel em: <
http://www.professores.uff.br/jorge/pesq.pdf>. Acesso em 20 de abril de 2013.

5 No livro “Para além do capital: rumo a uma teoria de transi¢io” (2002), Mészaros discorre sobre a logica a qual o sistema
capitalista propGe as relagcdes de producdo e consumo na sociedade. Estas relacfes, que na analise marxista fazem jus a
forga de trabalho, podem servir como analogia ao sistema social e quaisquer outras divisdes hierarquicas que nele possam
existir. Segundo o autor, é justamente sobre essas relagdes hierarquicas que a pratica sociometabolica deve intervir. Para ela
“ela vem da condicao insuperavel, sob o dominio do capital, de que a sociedade deva se estruturar de maneira antagdnica e
especifica, j& que as funcdes de producdo e de controle do processo de trabalho devem estar radicalmente separadas uma da
outra e atribuidas a diferentes classes de individuos™ (2002, p.94).
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trabalho. Em quase 120 dias de experiéncia, as anotagdes num caderno (b) foram a Unica forma de
prender o momento vivido & materializacdo da escrita, ja que alguns integrantes do movimento nao
permitiram® a gravagio in loco.

Os registros, entdo, seguiram a ornamentacdo de um haikai’, em que a concisdo e objetividade
das frases revelavam sentimentos desconexos que sO aquele instante poderia explicar. Em algumas
situagdes, por exemplo, a descrigdo do contexto se d& através de expressdes curtas, frequentemente
usadas por sujeitos que faziam parte das liderancas do movimento. Apesar de serem poucas, essas
expressdes contribuiram para que, ao longo do processo de vivéncia, a observacdo agugasse uma
curiosidade sobre a ideologia operante nos discursos daqueles individuos lideres.

Em duas situacOes especificas, no Acampamento Nacional (fevereiro/2012) e no curso de
Formacdo de Liderancas (maio/2012), a repeticdo de alguns elementos discursivos na articulacéo
verbal dos lideres do LPJ com os jovens foi determinante para a categorizacdo dos objetivos de
pesquisa. Nestes dois eventos, registrou-se a0 menos trés elementos discursivos que apareciam, com
frequéncia, nas pronunciacdes e conversas entre lideres e integrantes. Sdo eles: formacdo (1),
informacdo (2) e mobilizacdo (3). Uma anotacdo do dia 6 de maio de 2012, registrada durante o CFL,
no Assentamento Filhos de Sepé, em Viamao®, confirma a relacdo desses elementos com o discurso
ideol6gico do movimento.

Elementos Ideoldgicos
do Discurso

ORGANIZACAO

FORMACAO

LUTA

Fonte: elaboracdo da autora.
FIGURA 1: Elementos Discursivos

No caderno de registros, o desenho (reproduzido acima) acompanha uma explicacdo
pronunciada por um dos lideres do LPJ, na qual as expressdes trabalho de base (1), comunicagéo (2)

& Da mesma forma como foi respeitada a ndo-gravacdo, em qualquer tipo de midia, durante o periodo de vivéncia, sera
preservado 0 anonimato dos personagens que nao liberaram autorizagdo de fala para esta pesquisa, considerando as normas
do Codigo de Etica dos Jornalistas onde se 18: “art.6 - E dever do jornalista: VIII - respeitar o direito a intimidade, a
privacidade, a honra e a imagem do cidadao;” (FENAJ, 2007).

" Para GOGA, “o haikai ¢ uma palavra que nés ocidentais ndo sabemos traduzir sendo com énfase, é o epigrama lirico. Os
japoneses possuem uma forma elementar de arte, mais simples ainda que a nossa trova popular. S&o tercetos breves, versos
de cinco, sete e cinco pés, ao todo dezessete silabas. Nesses moldes vazam, entretanto, emocGes, imagens, comparagdes,
sugestoes, suspiros, desejos, sonhos... de encanto intraduzivel” (GOGA, 1988, p. 22).

8 Municipio a regido metropolitana de Porto Alegre, RS.



e lutas (3) fazem referéncias aos termos discursivos ja citados, respectivamente. A observacdo destas
expressdes, portanto, suscita uma andlise sob a qual identificam-se as matrizes ideoldgicas que
compdem o discurso comunicativo do LPJ e suas estratégias de comunicacdo. No entanto, estes aspetos
ndo sdo facilmente percebidos a partir da observagio etnografica. E preciso, além disso, conhecer a
profundidade semantica em que se instalam as dimensdes do processo comunicativo. Logo, julgou-se
propicio a realizacdo de entrevistas (C) nas quais os proprios individuos pudessem explicar a relagéo
dos termos especificos com suas estratégias comunicacionais.

No primeiro momento, foram realizadas entrevistas informais com integrantes de Coordenagdes
Estaduais e Municipais, 0os quais esclareceram algumas informacdes sobre o esquema estrutural do
movimento. Mais tarde, para fins metodoldgicos de pesquisa, foram realizadas entrevistas formais®com
0s quatro individuos responsaveis pelo Setor da Comunicacdo (ou comunicadores), de modo que suas
falas pudessem explicar como funcionaram as estratégias de comunicacdo explicar a dimensao
ideologica que compde o discurso no blog Levante.org.br.

3. Hermenéutica da Profundidade e suas categorias de interpretacéo

A andlise de fatores como a cultura, a ideologia ou até mesmo a comunicacdo de massa €
relativamente extensa. Mas a utilizacdo da Hermenéutica da Profundidade (HP) enquanto referéncia
metodoldgica pode servir para a interpretacdo da etnografia, e justificar a relacdo do método cientifico
com a analise da pratica, das formas simbolicas e suas ideologias. No livro “Ideologia ¢ Cultura
Moderna”, THOMPSON (2009) define que o conceito de ideologia pode ser usado para referir-se as
maneiras como o sentido (significado) serve, em circunstancia particulares, para estabelecer e sustentar
relacdes de poder.

Em muitos caminhos, o autor se alicerca nas contribuicGes de Marx e Engels ao desenvolver as
atribuicbes metodoldgicas da HP. Para ele, o conceito da ideologia marxista'® apresenta possibilidades
de entender as ideias ndo s por elas mesmas pelas condic@es reais que a vida socio-historica as propoe.
Neste sentido, a analise ideoldgica em THOMPSON (2009) foca os direcionamentos constitutivos da
producdo de sentido, aos quais é possivel identificar os modos de operacdo da ideologia nas relacbes de
poder.

Em seu estudo sobre metodologia hermenéutica na pesquisa social, GUARESCHI (2003)
acrescenta a “banalizacdo” aos modos de operacdo da ideologia, por entender que o processo de
naturalizacdo dos fatos “leva a diluicdo da realidade ou da importancia do tema, induzindo a
conformidade ¢ auséncia de reflexdo critica” (2003, p.321-325). Com isso, 0 autor ressalta a
importancia da contextualizacdo historica na afericdo de sentidos produtivos da ideologia e reafirma a
necessidade de explicitar uma conexao entre as formas simbdlicas e as relacfes de dominacdo as quais
estas formas sustentam.

4. ldeologia e relacdes de poder: componentes importantes na producéo da noticia

Em sua abordagem descritiva sobre a pesquisa da HP como um referencial metodoldgico,
THOMPSON (2009) destaca que a relagdo de troca na qual os bens simbolicos sdo produzidos
caracteriza o processo de “transmissdo cultural”, que, para ele, consiste na fundamentag&o historica do
conceito de comunicacdo de massa. Esse aspecto traz argumentos interessantes para a atribuicdo da

% Gravadas e autorizadas pelos individuos por meio de termo de consentimento (Apéndice 1 da monografia “Comunicagdo e
juventude me movimento”, trabalho originario. Fonte: a autora).

10 Para Marx, Ideologia “é uma doutrina tedrica e uma atividade que olha erroneamente as ideias como autdnomas e eficazes
e que ndo consegue compreender as condi¢Oes reais e as caracteristicas da vida cotidiana” (MARX , 1933 apud
THOMPSON, 2009, p.51)



metodologia deste trabalho. Ao tomar a definicdo de comunicacdo de massa a partir do modelo de
transmissdo de bens simbolicos, torna-se propositiva a comparacdo com o modelo de comunicagéo do
LPJ.

Apesar de ser um Novo Movimento Social, dentre os quais estimula a comunicacgao entre as
minorias sociais, sobretudo dentro da universidade, o LPJ também faz uso dos mecanismos da
comunicagdo de massa no momento em que se enquadra nas atribui¢fes da transmisséo cultural que, de
acordo com THOMPSON (2009), seguem trés aspectos basicos: o meio técnico de transmissao (ou
componentes materiais); o aparato institucional de transmissdo (ou estratégias comunicativas) e o
distanciamento espaco-temporal (ou formas de transmissao).

Para este estudo, no entanto, optou-se focar no “aparato institucional de transmissdo dos bens
culturais” como forma de sinalizar a estrutura da HP, sob a qual sera possivel identificar o “conjunto
especifico de articulagBes institucionais dentro das quais o meio técnico € elaborado e os individuos
envolvidos na codificagdo e decodificacdo das formas simbolicas estao inseridos” (THOMPSON, 2009,
p. 223). Essas articulagdes institucionais permitem, ainda, revelar quais regras, recursos e relacoes
hierarquicas de poder existem entre os individuos que ocupam as posi¢oes institucionalizadas.

Numa dimensdo menos ampla, entdo, a pesquisa parte da andlise das noticias no blog
Levante.org.br como percurso inicial que direciona o entendimento das estratégias de comunicacédo do
movimento. Considera-se, pois, que as experiéncias etnograficas e as entrevistas realizadas com os
integrantes do Setor Nacional de Comunicacdo do LJP, possam revelar diagndsticos que contemplem a
profundidade metodoldgica da pesquisa.

Hermenéuticada —>  Interpretac¢do da doxa
vida cotidiana

Situagdes espago-temporais
Campos de interagdo

J Institui¢des sociais

Estrutura social

Meios técnicos de transmissdo

Analise
sdcio-histdrica

—

o

Referencial . Andlise semiética
Metodolégico da Analise Formal Andlise da conversacdo
Hermenéuticade ou Discursiva —  Anélise sintatica

Profundidade Anélise narrativa

Andlise argumentativa

—

Interpretacio/
Re-interpretagdo

Fonte: THOMPSON, 2009, p.365 (reproducéo)
FIGURA 2: Formas de Investigacdo Hermenéutica

5. Andlise metodoldgica da Hermenéutica da Profundidade

A andlise discursiva baseou-se nos contetidos das postagens sobre o “Levante pela Verdade”
(entre fevereiro e maio), a partir da possibilidade de interpretacdo da experiéncia etnogréafica vivida no
mesmo periodo - fator que justifica a escolha do recorte temporal. Neste sentido, a perspectiva da
analise discursiva fornecera um leque de possibilidades quanto as instancias de comunicacao
correntemente presentes numa narrativa, que segundo Thompson, define a analise da sintaxe préatica:



Embora as instdncias do discurso sejam sempre situadas em circunstancias socio-histéricas
particulares, elas também apresentam caracteristicas e relacbes estruturais que podem ser
analisadas formalmente, com a ajuda de varios métodos que eu chamei de andlise discursiva.
(THOMPSON, 2009, p.371)

No caso do blog do Levante.org.br buscou-se identificar a presenca dos termos formacéo,
informacéo e mobilizacdo conforme o contexto das postagens, a concatenacdo de frases ou expressoes
e a interpretacio da doxa!!’ (ou vida cotidiana) na construgdo na noticia. Quanto as informagcoes
coletadas nas entrevistas, foram apresentadas apenas as categorias supracitadas, que compordo a analise
argumentativa, posteriormente.

No primeiro momento, realizou-se 0 mapeamento geral das postagens feitas entre fevereiro e
maio. A partir disso, foram elencadas quais possuiam os termos de referéncia as categorias ideoldgicas
do discurso do LPJ. Na sequéncia, buscou-se identificar elementos de transmidialidade na divulgacao
das noticias, bem como as caracteristicas da arquitetura da informacéo no blog.

TABELA 1
Apresentacdo das postagens analisadas no site Levante.org

Més FORMAS SIMBOLICAS DISCURSIVAS Qtd.
FORMACAO INFORMACAO MOBILIZACAO
Quem Somos Quem Somos Quem Somos
Fev /2012 | Carta Carta Compromisso | Carta Compromisso | 2
Compromisso (05/02) (05/02)
(05/02)
Levante Contra a | Esculacho em S&o | Esculacho em Sé&o
Mar /2012 | Tortura Paulo contra | Paulo contra
(30/03) torturador torturador
(26/03) (26/03)
Levante pela | Esculacho no RS | Esculacho no RS
Verdade (26/03) (26/03) 6
(30/03)
Esculacho contra | Esculacho contra
torturador em BH | torturador em BH
(26/03) (26/03)
Levante sofre | Levante sofre
retaliacoes retaliacOes
(29/03) (29/03)

11 Em THOMPSON, a doxa ¢ “uma interpretagdo das opinides, crengas e compreensdes que sdo sustentadas e partilhadas

pelas pessoas que constituem o mundo social” (2009, p. 364).




Contra a reacdo | Ato publico pelo | 16 anos de massacre:
Abr /2012 | (03/07) direito a justica | Levante realiza
(09/04) acoes em 14 estados
(17/04)
Carta aberta aos
bravos jovens do | 16 anos de massacre:
Levante Popular da | Levante realiza
Juventude acoes em 14 estados
(12/04) (17/04)
Empresas rompem | Balanco: Levante
contrato com | mobiliza 11 estados
Mai / 2012 torturador contra torturadores
(21/05) (14/05)

Esculacho torturador
Dilma (14/05)

Fonte: elaboracdo da autora.
FIGURA 3: modelo de tabela 1.

De acordo com a contextualizacdo nas quais as acGes ocorreram, foi possivel fazer uma relacao
da ocorréncia das categorias de postagem com o valor simbdlico para as a¢des do movimento naquele
periodo. Em fevereiro e marco, por exemplo, o LPJ estava comecando as organizacfes para 0S
escrachos, o que poderia acarretar numa maior disposicdo do site para a mobilizacéo e informacéo das

acbes do movimento.
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Fonte: elaboracdo da autora

FIGURA 4: Grafico da frequéncia das categorias ideoldgicas de acordo com periodo das mobilizacGes.
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=—f=site
== redes sociais
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videos

=== produtos impressos
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Fonte: elaboracdo da autora.
FIGURA 5: Gréfico da producdo transmidia referente as postagens do “Levante pela Verdade”.

Até aqui, entende-se que cada material analisado compds uma noticia, ainda que nao seja
formalmente jornalistica?, ja que, segundo TRAQUINA (2005), a noticia é o que resulta de um
processo de percepcdo, selecdo e transformacdo dos acontecimentos (matéria-prima) em pauta
(produto). No livro “Teorias do Jornalismo - por que as noticias sdo como sdo” TRAQUINA (2005)
aponta que diversas variantes podem interferir na construcdo das noticias, entre as quais, as pessoas, 0
sistema social, a ideologia, a cultura, o meio fisico e tecnoldgico e a histdria. Estes fatores, associados a
definicdo que cada um da aos valores-noticia, mostram porque e para que as noticias sdo como sao. Ao
discorrer sobre as inten¢des discursivas da noticia (2005, p.25), o autor elenca seis fatores nos quais
elas podem estar fundamentadas. Séo elas: acGes de interesse Pessoal (AP), Social (AS), Ideoldgico
(Al), Cultural (AC), Historico (AH), e as que buscam intervir no meio Fisico-Tecnoldgico (AFT) sob o
qual as pessoas se comunicam.

A partir das descricBes inferidas é possivel relacionar a competéncia das intencGes na
construcdo da noticia aos bens simbolicos mais frequentes nas postagens. Mas, antes disso, a analise
destas formas simbolicas nas entrevistas com os individuos comunicadores deve preceder a constatacdo
dos valores-noticia que direcionam a producdo no blog. Ademais, coloca-se a disposicdo de analise as
partes mais relevantes das entrevistas (que foram decupadas), de forma que a averbacdo dos termos
identificados configurem relevancia a proposta investigativa.

120 formato jornalistico formal refere-se a construcéo narrativa a partir do lead, adequado as especificacdes da midia. Isto
é, deve-se assegurar as peculiaridades textuais as noticias produzidas para o radio, para a TV, para 0 impresso e para o
digital.
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relevancia/notabilidade
morte/proximidade/ conflitos e
controvérsias

personificacdo/ aprofundamento

ACOES DA
NOTICIA
(argumento)

AP — Acdo Pessoal

AS — Agdo Social

Al — Acdo Ideoldgica

AC — Acdo Cultural

AFT — Acdo Fisico tecnoldgica
AH — Acdo Histérica

Fonte: elaboracdo da autora.
FIGURA 6: Grafico acBes-noticia versus argumentos dos entrevistados

O conteudo apresentado a partir da sele¢do das entrevistas garante que toda a légica explicativa
informada pelos integrantes do Setor da Comunicacdo do LPJ tem um intuito ideoldgico. Foram
realizadas quatro entrevistas formais, sob as quais buscou-se entender como funcionou o processo de
abastecimento de conteldo no blog, no periodo entre fevereiro e marco de 2012. Cada integrante foi
entrevistado separadamente, em dias e locais diferentes, de modo que suas falas pudessem apresentar
perspectivas pessoais e criticas do processo averiguado.

TABELA 2
Entrevistados
NOME FUNCAO ESTADO
Jean Carlos Arquiteto da informagéo Minas Gerais
Hellen Redacédo/Editora de | Parana
conteudo
Edison Janior Web designer Séo Paulo
Rafael Arquiteto da informacéo Rio Grande do Sul

Fonte: elaboracdo da autora.
FIGURA 7: modelo de tabela 2.

A presenca das categorias ideologicas foi unanime em todos os depoimentos. No entanto,
alguns pontos divergiram entre eles, quando questionados sobre valores que direcionam a producao de
noticias para o blog. Este momento de divergéncia, de explicacdo e argumentacdo foi fundamental para
que, na pesquisa, se pudesse “fragmentar o corpo do discurso em conjuntos de afirmativas ou asserg¢des
organizadas ao redor de certos topicos em termos de determinados operadores logicos, ou quase
lo6gicos” (THOMPSON, 2009, p.374). No gréafico abaixo € possivel identificar alguns pontos citados
como requisitos que, segundo os entrevistados, conferem valor as noticias do blog.
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Fonte: elaboracdo da autora.
FIGURA 8: Grafico valores-noticia segundo os entrevistados (baseado em TRAQUINA, 2005)

De maneira geral, os valores-noticia identificados nos depoimentos se aproximam do que
TRAQUINA (2005) define como “critérios para selecdo” e “critérios para construcdo” de pautas. De
acordo com as classificagdes do autor, fatores como morte, relevancia, proximidade, conflitos e
controvérsias e notabilidade, estdo associados aos critérios para selecdo de pautas. Ja 0s outros termos,
como personificacdo e aprofundamento (do assunto), séo apontados como critérios para a construgdo de
pautas.

Nesta etapa, o aprofundamento hermenéutico alcanga as caracteristicas estruturais internas das
noticias, de modo que as consideracdes analiticas ndo se baseiem apenas de pressupostos teoricos.
Apesar de muitos elementos discursivos serem evidentes, principalmente nos textos, a comparagao com
0 que os produtores da informacdo tém a dizer é fundamental no entendimento de mensagens para a
comunicacao de massa. Até porque, a “analise da producdo e transmissao € essencial a interpretacao do
carater ideolégico das mensagens, pois ele lanca uma luz sobre as instituicdes e as relacbes sociais
dentro das quais essas mensagens sao difundidas” (THOMPSON, 2009, p. 395).

Durante o periodo de postagens analisado, a relacdo entre o surgimento de pautas e a forma de
abordagem das mesmas foi, segundo os integrantes, um caminho estratégico a ser percorrido. Isto
porque apo6s o periodo de nacionalizagdo, a visibilidade em torno dos “esculachos” fez com que o LPJ
fosse associado a uma série de organizagdes partidarias, sem que sua proposta estivesse clara a
sociedade civil. Deste modo, a apresentacdo do perfil do movimento, articulado as noticias produzidas,
fizeram com que o blog nacional fosse uma das formas institucionalizadas de comunicagéo externa.

Outro fator interessante levantado a partir do mapeamento estd no carater documental das
noticias. Nos meses de fevereiro e marco, por exemplo, poucos textos foram divulgados no blog
nacional, pois, segundo os registros etnograficos, 0 movimento ainda ndo contava com 0 apoio
ideologico forte em todos os lugares nos quais tinham representantes — fato que ficou explicito apos a
comparagdo com o fluxo de producgéo dos outros meses. Ainda que boa parte das postagens referentes
as primeiras acOes tenha sido inserida com o decorrer do tempo, a preocupacdo com os fatos passados
mostrou o interesse do movimento em resgatar o percurso historico que justifica as mobilizagdes. A
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memoria do LPJ, neste sentido, foi sendo organizada na medida em que as experimentacdes para a
melhoria do blog foram se adequando as suas expectativas.

Apds estruturada a equipe que hoje gerencia o blog, as postagens foram direcionadas de modo
que construissem um espaco comum entre os “Levantes” de todos os estados em que eles, futuramente,
iriam se organizar. Todo contetdo publicado é discutido por um Conselho Editorial, composto por
pessoas do Setor Nacional da Comunicacdo e das Secretarias Operativas. Nem sempre todos
participam, mas normalmente sdo as pessoas gque estdo a par da conjuntura, mobilizacdo e organicidade
do movimento que discutem as pautas.

De forma geral, os entrevistados ressaltam que o cuidado com as peculiaridades culturais,
vocabulares e politicas foram dando identidade a linguagem dos textos. Ao mesmo tempo, procurou-se
investir no potencial interativo das redes sociais (facebook e twitter) para promover o carater
transmidia das noticias. Videos, artes e fotos ganharam destaque principalmente nas paginas do
facebook, acompanhados da hashtag “Levante pela verdade” (#levantepelaverdade®®). Em especial, a
utilizacdo das tags e dos gadgets de “postagens mais lidas” e dos “Gltimos comentarios” contribuiu
para gue os conteudos se tornassem visiveis e eficientes na categorizacdo de temas e na otimizacao das
formas de pesquisa no blog.

FEEDBACK DO FACEBOOK NAS
POSTAGENS DO BLOG

Q Comentarios

Tags: #LevantePelaVerdade, Comissdo da Verdade, Levante
contra a tortura. Levante Popular da Juventude

Carta aberta aos bravos jovens do Levante
Popular da Juventude

- i Estimados e bravos companheiros do Levante Popular da Juventude. Acompanhei as jornadas de
luta pela Verdade e Justica, que vocés realizaram em diversas cidades do Brasil. Foi um ato de
muita coragem politica, coragem esta que tem faltado a tantos que se dizem “democratas” ou “de

e — pueptans
Fonte: CARTA ABERTA, Blog Levante.org.br , em 12 de abril de 2012.
FIGURA 9: Interatividade com o publico e repercussédo da campanha.

13 Apesar de ser um recurso de tagueamento utilizado no twitter, a hashtag “Levante pela verdade” foi usada com mais
frequéncia no facebook, ja que o perfil do Levante no Twitter ndo alimenta a interatividade com os usudrios. “O nosso perfil
no twitter esta esquecido”, afirmou Hellen Lima, editora de conteudo do blog Levante.org.br .
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Fonte: CARTA ABERTA, Blog Levante.org.br , em 12 de abril de 2012.

FIGURA 10: Categorizacéo, atualizacdo e formas de pesquisa.
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De todo modo, entende-se que as estratégias da comunicacdo estiveram diretamente
relacionadas a producéo, construcdo e apropriagdo dos valores noticias e ferramentas da convergéncia
midiatica. O blog, neste sentido, apresenta uma ldgica discursiva que, em comparacao aos argumentos
dos integrantes, reforcam a caracteristica da comunicacdo de massa — fatores que predestinam a

possivel reinterpretacdo da ideologia mostrada pelo movimento.

Acdo Ideoldgica
—> Acdo Fisico Temporal
Acdo Social

Produgdo e
transmissdo ou

difusdo \
Enfoque C icaciod
e = Valores notici omunicagdo de
triplice Construgao  —> ores noticla - massa
Recepcioe —> Convergéncia
apropriagdo midiatica

Fonte: THOMPSON, 2009, p.395 (adaptacéo da autora).

FIGURA 11: Desenvolvimento do Enfoque triplice para a Comunicac¢do de massa

6. Resultados e Discussfes

A partir do processo comunicativo estruturado para as noticias do “Levante pela Verdade”,
encontra-se muitos pontos de concordancia e divergéncia entre o que foi observado na vivéncia
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etnografica e os argumentos apresentados em entrevista. Nada disso pondera, pois, na superacao de
uma verdade sob a outra. Mas a comparagdo entre elas sdo fundamentais para a formulagdo de um
diagnostico coerente a proposta deste estudo.

De acordo com as categorias de anélise da HP, a fase da interpretacdo da ideologia consiste no
ponto ciclico de reconhecimento daquilo que se pensa conhecer. Ao contrario do que se pode imaginar,
a terceira etapa hermenéutica néo significa um fim, ou uma conclusédo, mas uma fase de reflexao sobre
tudo o que foi afirmado anteriormente. Para THOMPSON (2009), reinterpretar a ideologia “¢ explicitar
a conexdo entre o sentido mobilizado pelas formas simbolicas e as relagdes de dominagdo que este
sentido ajuda a estabelecer e sustentar. A interpretagdo da ideologia é um processo de sintese criativa”
(p.379).

No caso do LPJ, o mapeamento das categorias de analise das noticias e do discurso dos lideres
revela que a formacdo (e organizacgdo) dos jovens ainda é um objetivo a ser contemplado na prética da
comunicacdo do blog. Os graficos apontam que, no periodo que compreendeu o inicio das mobilizacGes
de “esculachos”, as noticias deram maior visibilidade para as atividades que o movimento exercia do
que para o cursor ideoldgico dos seus objetivos.

Porém, considerando os fatores de conjuntura, amadurecimento e experimentacdo do produto
midiatico, é possivel perceber o quanto a disposicdo de noticias favoreceu o feedback com o publico
externo, embora ndo tenha aumentado significativamente o “alcance” do movimento em nimero de
integrantes'4. Por outro lado, a consciéncia critica das pessoas que gerenciam o blog parece confortar
os ideais de informag&o e mobilizacdo dos jovens, na medida em que o trabalho do Conselho Editorial
busca uma representatividade simbdlica das juventudes do Brasil. Mas, a0 mesmo tempo em que essa
dindmica de comunicagdo assegura que 0s principios ideoldgicos estejam de acordo com a utilizagdo da
ferramenta (o blog), ela estimula uma relacdo de poderes, na qual a logistica de producdo seja de
lideres para a massa.

Neste sentido, o conceito de midia alternativa ganha uma conotacdo parabdlica, na qual a
producdo acontece em linhas contrarias aos ideais da comunicacdo hegemonica, mas ainda conserva
sua forma de fazé-la. Este ponto de anélise, de certo modo, abre brechas para que a contextualizacdo do
estudo justifique a inexperiéncia estimada no inicio da organizacdo nacional do movimento, sem que a
critica seja injusta.

Por isso, entende-se que 0 momento de implantagdo de novas midias para o relacionamento com
0 publico tenha caracterizado um marco nas relacdes de poderes sob as quais os individuos teriam que
lidar posteriormente. Fato que justifica a comunicacéo two-step flow®, na qual os lideres do grupo séo
formadores de opinido e, ao mesmo tempo, fontes de uma informacéo privilegiada que motivara as
acdes dos demais. E neste sentido que, as vias argumentativas das entrevistas contribuiram para a
reinterpretacao do discurso ideoldgico observado durante a experiéncia etnografica, principalmente por
aparecerem, com mais evidéncia, na aferi¢do dos valores-noticia.

Apesar de, em muitos momentos da entrevista, “eles” reconhecerem as relagdes de poderes que
sustentam a organicidade do Setor foi possivel identificar a consciéncia e a humildade que os leva a
assumir, cada qual, o seu papel. Na medida em que os individuos entendem o sistema embrionario do
movimento, percebem que as dimensdes estruturalistas dao base para o funcionalismo comunicacional
com a sociedade. Este pensamento é o que define os meios de comunicagdo como uma ferramenta
operante da ideologia que, segundo HABERMAS (1989), é responsavel por estabelecer um padrdo de
moralidade, valores e organizacdo das massas.

14 Informacéo cedida por Jean Carlos Martins, arquiteto da informagéo do blog Levante.org.br .

15 0 Two Step Flow, ou “Fluxo de duas etapas” é um sistema comunicacional pensado por Lazarsfeld e Katz (1948) no qual
as pessoas tomam decisdes a partir da influéncia pessoal do “lider” de um grupo ao qual pertengam. Neste sistema, 0s
autores consideram que ninguém é influenciado inconscientemente.
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As reunifes de pautas, a preocupacdo com a identidade visual, bem como os elementos de
transmidialidade presentes nas postagens mostram a necessidade de usar o blog como uma ferramenta
que transmite valores culturais e, principalmente, uma ideologia institucionalizada do movimento.
Além disso, o direcionamento das pautas de cunho social, cultural e ideolégico revela a capacidade do
grupo em lidar com questdes de identidade e coletividade. Neste sentido, € possivel identificar a
relacdo das atribuic6es editoriais com os principios ideoldgicos socialistas, 0s quais 0 movimento tenta
difundir a partir das categorias “informacao” e “mobilizacao”.

E mesmo que o quesito “formacdo” tenha aparecido de forma insipiente nas estratégias de
comunicacdo, a contextualizacdo, a personalizacdo de mitos, e a adaptacdo da linguagem, contribuiram
para uma possivel formacdo politica daqueles que acompanham o blog. Pois, quando um veiculo de
comunicacdo gera referéncias para a mudanca de atitudes e mentalidades nos individuos, ele esta,
acima de tudo, formando seres capazes de agir em prol daquilo que acreditam. Isto pode significar que
o trabalho realizado no blog confere um espaco de legitimidade midiatica ao LPJ, onde a construcdo do
discurso se destina, sobretudo, a pratica mobilizadora e & co-responsabilidade® social dos jovens.
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