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RESUMEN

Tomando como referencia el contexto socio-histdrico derivado de la Dictadura
Militar, podemos observar un cambio en la naturaleza de la ciudadania, dando paso a un
“ciudadano credit-card” que se valoriza s6lo en funcion de su capacidad adquisitiva. Se
comienza a instalar un fenémeno que hace referencia al consumo de objetos simbdlicos, en
vista del valor social que poseen y el estatus que es capaz de conferir a su propietario. Esta
investigacion busca estudiar el fendmeno del consumo de objetos simbolicos como
herramientas que otorgan status social en jovenes profesionales de primera generacion
universitaria como estrategia de adaptacion a un nuevo contexto social asociado al ambito
laboral.
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CUERPO PONENCIA
LA PROBLEMATICA

Las diversas formas que ha adquirido el consumo a través de los Gltimos afios han
dejado en claro que es un fenébmeno en constante modificacion. Como espectadores —y por
qué no, participantes— de la explosion del consumo en Chile, observamos un cambio radical
respecto de las préacticas ligadas a la compra y adquisicion de objetos de hace varias
décadas atras.

Para el estudio de este fendmeno, nos hemos centrado en dos aspectos que le dan
forma y lo perfilan. En primer lugar, los cambios que ha experimentado el pais en estos
ultimos treinta afios, producto de la insercién del capital transnacional. Esta realidad se esta
generando a nivel global, pero cada sociedad lo ha experimentado de modo particular en
vista de sus trayectorias historicas. En el caso de la experiencia chilena, los distintos grupos
sociales han comenzado a manifestar sus diferencias de nuevas maneras, utilizado nuevos
modos de explicitar las particularidades. En segundo lugar, la opcion de trabajar con un
grupo que se caracteriza por entrar al mundo profesional, proviniendo de estratos
socioecondémicos bajos, de padres no profesionales y de bajos ingresos. Estos profesionales
de universidades tradicionales de primera generacion se enfrentan a una forma de vida



desconocida hasta el momento de ejercer su profesion. Su procedencia ha marcado una vida
de habitos de consumo mas bien limitados, sin grandes lujos. La insercién en una realidad
que resulta completamente ajena a su experiencia previa de vida significa una modificacion
sustancial en las practicas de cotidianas relativas a la vida familiar original.

Para esta investigacion se eligieron a aquellos jovenes que poseen mayor poder
adquisitivo, es decir, personas que no estén en plan de contemplar gastos familiares o que
tengan que ocuparse de la manutencion de hijos. Con esta precision se busca estudiar la
realidad de sujetos que puedan darse la posibilidad de ejecutar sus gastos en funcion de sus
prioridades individuales. También se han dejado fuera los criterios bioldgico-etareos para la
seleccion de lo sujetos, ya que segun el planteamiento de esta investigacion son las
condiciones socioculturales las que determinan la juventud.

Entonces, para resolver esta problematica, nos hemos planteado la siguiente
pregunta: ¢Qué relaciones existen entre el consumo de objetos simbdlicos como préctica
social y la reafirmacién de ciertos rasgos identitarios como pertenencia a grupos de status,
entre jovenes? Para resolver esta inquietud, se construyd un objetivo general que se resume
en interpretar la relacion que existe entre el consumo de objetos simbolicos como préctica
social y la reafirmacién de ciertos rasgos identitarios como pertenencia a grupos de status
por parte de los jovenes. Los objetivos especificos planteados son: 1) identificar qué rol se
le otorga a los objetos simbolicos en la vida diaria de los jovenes; 2) analizar la definicion y
el vinculo que los jovenes hacen/tienen con los grupos de status; y 3) ildentificar como los
jévenes enfrentan la tension que implica la dualidad de la pertenencia, entre su grupo de
origen y el grupo de aspiracion.

Para lograr estas metas propuestas, se utilizara metodologia cualitativa, a travées del
uso de un muestreo por bola de nieve basado en atributos de identidad, y como criterio de
seleccion se recurrird al concepto de saturaciéon. Los atributos de identidad seran la base
para seleccionar a los sujetos, quienes deben ser individuos que sean jovenes, es decir, que
hayan logrado gozar de moratoria social en mayor o menor medida. Esto implica
necesariamente haber dilatado el ingreso al mundo laboral a jornada completa, habiendo
dejado aunque sea parcialmente tiempo para estudiar. Ademas de esta cualidad, los sujetos
deberan ser: a) profesionales de primera generacion universitaria; personas que hayan
logrado acceder a estudios de educacion superior, en contraste con la trayectoria vital de
sus padres. Este aspecto resulta fundamental para abordar la dualidad de pertenencia al
grupo de origen y al grupo de aspiracion; b) que posean autonomia econémica, 0 en otras
palabras, que posean capacidad de generar ingresos propios para satisfacer sus propias
necesidades y que no dependan del aporte de los padres. Con esto se entiende que
participan del mercado, teniendo acceso a instrumentos financieros y posibilidad de
endeudamiento; ¢) que no tengan hijos; esto, para garantizar que el gasto de los ingresos
esté dedicado a las motivaciones personales y no al mantenimiento de responsabilidades de
mantener a terceros; d) los ingresos debe estar destinados al menos en un 75% a los gastos
personales (segun IV Encuesta de la Juventud, INJUV).

Por su parte, la produccion de informacion se realizara en la Region Metropolitana a
través de entrevistas en profundidad, las cuales seran analizadas mediante un analisis
estructural del discurso.



EL CASO CHILENO

Este estudio en progreso se sitla en un proceso que resulta fundamental para
comprender la légica que subyace detras del consumo de objetos: la masificacion del
consumismo, o “el consumo opulento” (Duarte, 2009). Este se puede entender como “los
actos de consumo que sobrepasan las posibilidades salariales del individuo [...] y que tiene
multiples significaciones, relacionadas con el confort, con el prestigio, con el autoestima”
(Moulian, 2002, p. 105).

En primera instancia, y segun el planteamiento de Toméas Moulian, la modificacion
que sufrio la sociedad chilena tras el Golpe de Estado realizado por la Junta Militar en
1973, significd la forzada insercion de Chile en el sistema capitalista neoliberal como
modelo econdmico. Los procesos que acontecieron después de este hecho, encuentran su
expresion en un fendmeno social de compleja acufiacién teorica elaborada por este autor, y
que lleva por nombre “transformismo” y que permite entender como desde 1977 en
adelante y que se caracterizd como el “largo proceso de preparacion durante la dictadura,
de una salida de la dictadura, destinada a permitir la continuidad de sus estructuras basicas
bajo otros ropajes politicos, las vestimentas democraticas” (Moulian, 2002, p. 141), dentro
del cual, se sitda la expansion del consumo.

Es en este contexto donde tuvo lugar el enorme salto desde las antiguas formas de
adquisicion, fundadas en el comercio local, a la expansion de la oferta que implicaba la
apertura de la economia nacional al capital extranjero, en lo que Moulian denominara el
traspaso de “una matriz populista a una matriz productivista-consumista” (p. 90).

Este cambio implico dos importantes transformaciones en el modelo econémico
chileno. Por una parte la dimension productivista, que pasd a caracterizarse por una
subordinacion del trabajo al capital enmarcada en la lI6gica de la competitividad y la
eficiencia para hacer frente a los productos ahora importados; y por otra, una dimensién
consumista, “como conjunto de dispositivos econdmicos y simbolicos, compensa-corrige-
metamorfosea el énfasis productivista” (Moulian, 2002, p. 90) y que se contextualiza
también en la mercantilizacion de los servicios sociales y el trabajo flexibilizado. Aqui es
donde también hace su aparicion el crédito como acceso a los bienes y a la “consumacion
del deseo de consumo” (Moulian, 2002, p. 90).

La sociedad casi en su totalidad entra en la dinamica adquisitiva, ya sea por sus
ingresos o por el acceso al préstamo. Para Moulian el crédito, a pesar de constituirse como
una herramienta para alcanzar el confort, no constituye una forma de movilidad social, pues
no implica un cambio de estrato, sino que apela mas que nada la entrada a la “modernidad”
a la que antes estaban circunscrito sélo los ricos, aspecto que se vuelve fundamental para la
construccion de las subjetividades individuales y sociales.

Es en este escenario donde se perfila el concepto de ‘“ciudadano credit-card”
(Moulian, 2002, p. 103) y que se apoya en la idea de que Chile es un pais ahora “moderno”:

“La idea de que somos modernos-modernisimos se asienta, se expande, se populariza, recibe el apoyo
benevolente de observadores extranjeros, probablemente interesados en la suerte de sus inversiones, y
también de un importante segmento de nacionales” (p. 99). La tarjeta de crédito implica una gigantesca
cadena de consumo con pago diferido, que expande el poder del dinero-salario y que se convierte en la
“honra” del ciudadano, pues da cuenta del compromiso financiero del individuo. Es mas, “en la medida que
ese asalariado comete la falta de dejar de pagar, su ciudadania se desvanece” (p. 103), lo que deja en
evidencia que la ciudadania es adquisitiva y no politica y que define —en pro o en contra— su subjetividad en
torno a esta idea, pues “el crédito es tanto un recurso como una sefia de identidad” (p. 105).



UNA MIRADA SOBRE EL CONSUMO SIMBOLICO

Podemos decir que el consumo de objetos simbolicos es clave para comprender la
afanosa intencion del consumo desenfrenado. A pesar de que el consumo puede ser
abordado desde distintas perspectivas, este estudio esta propuesto desde el punto de vista de
lo material. La materialidad posee variadas dimensiones, pero para efectos de esta
investigacion, utilizaremos dos conceptos: por una parte su uso mas bésico, ligado a la
utilidad funcional, y por otra parte como un articulo que tiene un significado. De ambas
posibilidades, nos serviremos de la segunda, es decir, considerar al objeto como un bien
que posee significado (Bauer, 2002; Barthes, 1990; Baudrillard, 1988; Appadurai, 1991;
Douglas, 1990). Esta perspectiva observa al objeto como algo material que trasciende su
uso. Segun estas cualidades, el objeto se constituye como un elemento que permite al
individuo escoger entre una gran variedad de articulos que cumplen la misma funcion, pero
que poseen un rol e implican un status social muy diferente unos de otros a pesar de que
fueron creados para suplir la misma necesidad especifica (Barthes, 1990). Podemos
constatar que este fendbmeno ocurre a cada momento y en todos los ambitos de los bienes
adquiribles cuando ponemos atencién a la gran proliferacion de objetos fisicos nuevos que
buscan suplir necesidades y que no busca re-adaptar los antiguos objetos para que cumplan
con los nuevos estandares y expectativas, sino mas bien se crean deliberadamente nuevos
articulos en reemplazo de los antiguos (Appadurai, 1991).

Es por esto que apropiarse de un objeto implica hacer una eleccion por sobre otros
objetos. Dicha eleccion estd motivada por la particularidad que puede ofrecer el objeto
elegido en contraste con las propiedades de los otros objetos que cumplen la misma
funcién. Podriamos decir, que el sujeto escoge cierto objeto por sobre otros porque decide
hacer propias las caracteristicas del objeto mismo (Moulian, 2002; Bauer, 2002), o
planteado de forma similar pero con ciertas diferencias, podriamos decir que el objeto
posee caracteristicas que exaltan las cualidades de su poseedor (Appadurai, 1991). Desde
esta perspectiva se podria afirmar incluso que lo que se consume finalmente no es el objeto,
sino la relacion que existe entre el consumidor y el objeto, la que puede ser reinterpretada
en funcion de qué es lo que el sujeto consumidor busca obtener de la relacion con el objeto,
es decir, una proyeccion de su propia vida.

APROXIMACION A LOS SUJETOS: LOS Y LAS JOVENES

Para comprender el concepto de juventud, utilizamos una construccion tedrica que
escapa a la definicion de juventud en términos meramente bioldgicos y etarios. Podemos
identificar que entre Bordieu (1990), Margulis y Urresti (1996), Duarte (2012) y Aguilera
(2009) existe un lugar comin que considera a la juventud como un concepto que se
encuentra traspasado por una serie de cualidades que son capaces de convertir a un sujeto
en una persona “joven”. Es mas, “siempre se es viejo o joven para alguien” (Bordieu, 1990,
p. 120).

Si bien es un gran exceso tedrico agrupar la amplia gama de condiciones que
implican “juventud”, segun Bordieu existe esa ambigiiedad conceptual al hablar de
juventud, que oscila entre no ser adulto ni ser nifilo a un mismo tiempo; o de tener
responsabilidades de adulto pero los reducidos derechos de ser nifio. Esta indeterminacion
tiene su explicacion en la cabida que la sociedad da a las diversas formas subjetivas que
adquiere la juventud. Ocurre que se trata de zanjar esta problematica acudiendo al concepto



de “generacion” y de la memoria social vinculada a ella (Margulis y Urresti, 1996). En
otras ocasiones se hace una distincion en funcion del futuro implicado en ser joven. Puede
ser catalogado como negativo, a través de las figuras de que todos los jovenes son “rebeldes
o conformistas” (Aguilera, 2009) o también pueden ser considerados como la “juventud
gris”, depositaria de todos los vicios de la sociedad. En otras casos puede tomarse como
como un elemento positivo, es decir, personificando en ellos la esperanza del mundo o del
pais (Margulis, 1996).

Dentro de las caracteristicas que podriamos nombrar, existe una definicion en que se
centra en una polaridad, o de una comparacion por contraste entre los atributos de alguien
“viejo” versus los de alguien “joven”. Estas cualidades han sido remarcadas histéricamente
para mantener a los recién constituidos adultos alejados de los beneficios y ventajas que
implica manejar los asuntos de importancia, cuya administracion corresponderia a los
“mayores”. La distribucion de atributos de “joven” y “viejo” tiene por finalidad imponer un
orden social que no siempre es adoptado de buena gana por los méas jovenes; existen
contiendas en las cuales muchas veces los méas jovenes desean acceder a los roles ocupados
por los mas viejos, antes de que estos ultimos los hayan dejado por propia voluntad. Los
viejos por su parte manifiestan una marcada animadversion en contra de los jovenes, puesto
que muchas veces llegan a “usurpar” el lugar que para ellos, cercanos a la jubilacion, ha
sido una meta de toda la vida, mientras que el mismo puesto es el punto de partida para otra
persona mas joven (Bordieu, 1990).

Existe también la otra cara de la moneda; la estética asociada a la juventud y que se
vuelve altamente deseable a través de la industria de consumo occidental contemporanea
(Margulis, 1996) y que se asocia también a una actitud caracterizada por percibir la muerte
y la enfermedad como fenédmenos muy ajenos a la propia realidad. También relacionado
con la percepcion social de la juventud y sobre todo en consideracion de su devenir
histérico, se podria sostener que la juventud misma es una construccion derivada del
capitalismo, la cual es producto de la ambicion del consumo material por una parte y por la
demanda por una educacién que signifiqgue acortar las brechas sociales y que sea
propiciadora de costumbres de vida decentes (Duarte, 2012).

Esta posibilidad social de acceder al consumo y a la educacion puede enmarcarse en
dos formas diferentes de posicion en la estructura social, segun la proveniencia del
individuo: aquella que se refiere al burgués que prolonga su adolescencia y la del obrero,
que atraviesa la pubertad a la vez que tiene que entrar al mundo del trabajo como un adulto
(Bordieu, 1990; Margulis, 1996). La tolerancia que existe entre la sociedad y que se asocia
a la dedicacion del estudio, al retraso del matrimonio y de los hijos y que se otorga a los
hijos de la burguesia, se conoce bajo el término “moratoria social y vital” (Margulis, 1996)
y que se identifica con una serie de signos, que incluyen la vestimenta, una imagen
asociada a cierto tipo de cuerpo, entre otros, y que se transforman en un estereotipo, en una
mercancia comprable y que permite obtener la condicion de joven. De hecho, algunos
autores han precisado la impertinencia de trabajar la juventud s6lo desde la perspectiva del
joven universitario y sus atributos (Aguilera, 2009).

Para las clases menos favorecidas el panorama es diferente. Muchas veces se
enfrentan a dos situaciones: la adultez abrupta o la intencion de continuar la educacion y
alcanzar un estrato social méas alto. Para el primer caso, los jovenes ingresan
tempranamente al mundo del trabajo desempefiando labores que son menos atractivas y
mas duras, con bajos salarios y en muchos casos ya se encuentran presionados por las
responsabilidades propias de mantener una familia casi en la adolescencia (Margulis,



1996). Respecto de aquellos que buscan mejorar sus condiciones de vida, se observa que
los logros y el estilo de vida de las clases mas acomodadas se vuelven un referente hacia el
cual apuntan mediante la acumulacion de sus ingresos en la medida de lo posible, asi como
la orientacion de la educacién de sus hijos hacia metas que antiguamente eran soélo de
acceso para los estratos sociales mas acomodados. Este fendmeno causa un desajuste social
enorme, puesto que las aspiraciones que las familias modestas persiguen al enviar a sus
hijos a la educacién secundaria han cambiado con el paso del tiempo. El pobre aspira a lo
que el rico conseguia mediante la educacion secundaria hace 20 afios atras; por tanto,
cuando sus hijos son enviados a la educacion secundaria, los logros que éstos obtienen
estdn muy por debajo de las expectativas de sus padres, puesto que la brecha social entre
estratos se ha reconfigurado en ese lapso, siendo ahora la educacion superior la que genera
el status y marca la diferencia con el resto de las personas (Bordieu, 1990). Los jovenes de
sectores populares se encuentran entonces con niveles educacionales mas altos que los de
sus padres pero aun imposibilitados de alcanzar las metas que éstos suponian se volverian
accesibles mediante la educacion.

Asi entonces, como podemos diferenciar entre la juventud burguesa y la juventud
popular, también podemos hacer una separacién entre la juventud masculina y la femenina,
ya que si bien el hombre manipula y utiliza su propia moratoria social a su ritmo y segln
sus deseos o el contexto en el que se encuentre, el caso de la mujer es diferente, pues la
maternidad cierra casi por completo el proceso de moratoria social (Margulis, 1996).

Por tanto, la perspectiva tedrica de este estudio y como parte de nuestras decisiones
sobre el ambito conceptual, nos situaremos desde la postura de Pierre Bordieu (1990).
Aunque compartimos amplios aspectos de la construccién sobre juventud, seremos mucho
mas flexibles en cuanto al rigido estructuralismo con el que sentencia el destino de los
jévenes, sobre todo aquellos provenientes de las clases populares. Utilizaremos si su vision
sobre la estrategia de mejora en el estilo de vida y en la pertenencia a los estratos sociales
por medio de la educacion, aunque discrepemos de cierto modo de las consecuencias
tajantes que describe para el sistema social completo, puesto que consideramos que si
existen jovenes populares que son capaces de ascender socialmente, aunque sean pocos y
aunque su ascenso esté claramente limitado. También nos serviremos de la propuesta de
Margulis y Urresti (1996), quienes rebatiendo algunos aspectos planteados con Bordieu,
intentan trabajar una dimension transversal de la juventud. De todas maneras, estamos de
acuerdo con los conceptos que han acufiado: moratoria social, moratoria vital y el uso que
hacen del concepto de capital energético y el crédito social. Por Gltimo, también nos
serviremos de la construccion tedrica de Duarte, considerando al joven segln su posicion
en la estructura y el influjo del capitalismo para lograr entrar en el frenesi consumista.

AVANCES Y EMERGENCIAS: EL CONSUMO COMO FORMA DE IDENTIDAD

Teniendo en cuenta la propuesta de Tomas Moulian (2002), en conjunto con los
avances de la produccion y analisis de la informacion, consideramos que el consumo se ha
convertido en el simil de ciudadania, marginando a todos aquellos que no poseen poder
adquisitivo. Insertaremos una cita que consideramos amalgama a la perfeccion la fusion
entre el consumo en la sociedad chilena actual y el concepto de consumo de objetos
simbolicos:



la cultura cotidiana del Chile Actual esta penetrada por la simbélica del consumo. Desde el
nivel de la subjetividad esto significa que en gran medida la identidad del Yo se constituye a
través de los objetos, que se ha perdido la distincion entre “imagen” y ser. El decorado del
Yo, son los objetos que dan cuenta de status, del nivel de confort, se condicen con los
atributos del Yo. No solamente la estratificacion del individuo se realiza a través de la
exterioridad, por su consumo. También se constituye en ese plano la imagen de si mismo, su
“self-steem”, en relacion con la sociedad o su conciencia social. El decorado o la fachada
pasa a ser parte del Yo, nlcleo intimo de ese yo. Este se ha vuelto imagen en un espejo,
atrapado en la cultura de la exterioridad (Moulian, 2002, p. 106-107)

El consumo de objetos simbdlicos es fundamental para la comprension del papel
que juega la compra de bienes en la sociedad. Como ya revisdbamos previamente, los
objetos poseen una significacion, un sentido que es otorgado por los individuos tanto
individual como colectivamente. Esto implica que su adquisicion posee una finalidad que
excede la funcion para la que fue creado, puesto que comprar un objeto implica poseer un
bien que permite diferenciar a su poseedor de otros individuos que adquieren objetos que
cumplen la misma funcién, pero cuyo status es distinto. Ademas, estos objetos son
utilizados para trasmitir una idea y juegan parte activa en una serie de rituales sociales
relacionados con vinculos afectivos o de otro tipo con terceros (Bauer, 2002), asi como
también, en rituales de indole personal e individual. EIl objeto también puede constituirse
como un “recinto de auto-evocacién mental”, puesto que su apropiacion permite mirarse a
si mismo.

Las funciones sociales que cumplen los objetos puede relacionarse también con el
concepto de “sistema de objetos-signo” segun el cual el sentido de los objetos esta
imbricado en una red, y por tanto, en relacion con otros objetos segun su propia
significacion e individuos que le otorgan valor, que se denomina “parataxis” segin Barthes
(1990) y que también ha sido trabajado por Appadurai (1991). Este valor es polisémico,
pues puede llegar a tener tantas significaciones como sujetos que se relacionan con el
objeto (Barthes, 1990). Si consideramos el consumo de objetos simbolicos como una matriz
en conexién constante, tiene sentido también considerar que los objetos estan en
permanente dialogo. Es decir, el individuo que consume un objeto esta eligiéndolo por
sobre otros, pero también tiene consciencia de que no puede adquirir los que tienen un
mayor valor social. Es por esto que podriamos hablar de que el valor de los objetos
aumenta en la medida que se posterga mas su adquisicion y disfrute. Por ejemplo, los
“objetos de lujo” tendrian asi una explicacion en cuanto a un tipo de compra que desborda
su uso y que implica restriccion a su adquisicion y por tanto s6lo se pueden comprender en
relacion a los objetos més cotidianos y de acceso masivo (Appadurai, 1991).

En este escenario, es l6gico que aquellos sujetos que tienen la posibilidad de
comprar objetos que estan catalogados socialmente como “muy valiosos” marquen una
diferencia con aquellos individuos que no pueden adquirirlos. Esta diferenciacion buscaria
establecer una diferencia de rango o status entre aquellos que si pueden comprar a los que
otros no pueden o en su defecto, deben esperar para hacerlo. Este fendmeno se denomina,
segun Appadurai (1991), como “contiendas de valor”. En la medida en que la adquisicion
de objetos se vuelve simbdlica por la asociacion de dichos objetos con ciertos valores, y
que el consumo de estos permite evidenciar una diferencia en el poder adquisitivo, la
disputa social por ostentar objetos que signifiquen una diferencia de status y que permitan
acentuar la diferencia entre estratos sociales, encaja con la basqueda de movilidad social
retratada por Bordieu. Inscrito en el fendmeno de la busqueda de ascenso social de algunos



jévenes populares, el consumo de objetos simbdlicos acentuaria la materializacion del
proyecto de vida como parte de esta gesta de movilidad entre estratos.

Segln la perspectiva de Moulian, y cruzada con el planteamiento de Bauer,
podriamos comprender por qué existe una compulsion por la compra y por el crédito. Es
por esto que tomaremos la posicién de Moulian, de Bauer y de Appadurai para perfilar y
comprender la caracterizacion del consumo enfocado en la adquisicion de objetos
simbdlicos en Chile de fines del siglo XX e inicios del XXI, a pesar de algunas
discrepancias que tenemos con el planteamiento de Moulian. Si bien es cierto que este autor
aporta una vision sociohistérica fundamental que permite comprender los precedentes
culturales del fenémeno en estudio, él toma como enfoque el concepto del consumo en
funcion del endeudamiento. Para efectos de este estudio, la forma en la que los jévenes con
tendencia aspiracional obtienen sus objetos no es relevante, ya que lo que nos importa aqui
es la razon por la cuales los adquieren, mas que la estrategia utilizada para ese fin.

Desde esta vereda, hace sentido la afirmacion de Duarte (2012) que afirma que el
joven exitoso es quien produce con eficiencia, consume con opulencia y estd modernizado
tecnoldgicamente, demostrando que los y las jovenes hacen suya la consigna del ser a
través del tener. Esta idea ha llevado a Duarte a considerar a la juventud actual como una
metafora de la sociedad, en la cual se educa para el consumo: se educa para trabajar, se
trabaja y produce para poder comprar y ademas se facilita un lazo afectivo con los bienes
adquiridos.
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