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Resumo

Este trabalho apresenta resultados parciais da pesquisa “O conhecimento nos cursos superiores
brasileiros: a constituicdo da formacdo em Design de Moda”, onde pretende-se compreender a
passagem de um oficio tradicionalmente técnico para o ensino superior, fendmeno este que vem
ocorrendo nas ultimas trés décadas no pais. Para essa andlise realizou-se uma pesquisa em dados
secundarios sobre o fendmeno social da moda e as politicas de expansdo no ensino superior brasileiro,
como também estdo sendo utilizadas as matrizes curriculares do referido curso em institui¢ces publicas
e privadas de diversos estados brasileiros.
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1 — Introducéo

Esta proposta apresenta resultados parciais de pesquisa desenvolvidos no projeto “O
conhecimento nos cursos superiores: bacharelados, licenciaturas e tecndlogos”, desenvolvido por mim
e pela Profa. Glicia Gripp, no Departamento de Educagdo da Universidade Federal de Ouro Preto,
Minas Gerais, e financiado pelo CNPq. A pesquisa tem a intencdo de contribuir para o entendimento da
constituicdo dos cursos superiores no Brasil e aqui, especificamente, a criacdo, em nivel superior, da
formacdo em Design de Moda. Os cursos superiores de Design de Moda vém sendo criados no Brasil
ha aproxidamente vinte anos. Sdo cursos para formar “designers de moda” ou “estilistas”, em uma
preparacdo muito mais abrangente do que o oficio que origina essa profissdo, o de costureiro.
Esse oficio é muito antigo e sempre se caracterizou pela competéncia técnica transmitida, ao longo dos
tempos, por meio da experiéncia empirica e ndo tedrica. Na década de 1980 inicia-se, no Brasil, a
formalizacdo da formacdo nesta area, com 0 surgimento dos primeiros cursos técnicos para formar
costureiros e modelistas. Nos anos 1990 comecam a ser criados 0s cursos superiores em Design de
Moda no pais, inicialmente pela iniciativa privada, em um momento de crescente urbanizago,
industrializacdo e demandas de setores do Mercado e posteriormente, também nas universidades
publicas, com os projetos de expansdo e democratizacdo do acesso ao nivel superior no Brasil.
Especificamente para este curso, ainda o aspecto cultural de valorizacdo sécio-econémica dessa
profissdo, bem como maior status social progressivamente conferido a estes profissionais. Os
resultados parcias de pesquisa que serdo apresentados partem de analises das matrizes curriculares dos
cursos de bacharelado intitulados “Design de Moda” e buscam compreender as disciplinas consideradas
centrais nessa formacdo, a distribuicdo da carga horéria entre disciplinas praticas e tedricas,
obrigatorias e optativas, bem como a congruéncia e as diferencas entre os diversos curriculos
distribuidos por instituicGes publicas e privadas de ensino superior, em todo o Brasil. A preocupacgdo
central é refletir sobre a constituicdo, em nivel superior, da formacdo em Moda no Brasil e buscar
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evidenciar, através de analises que envolvem aspectos historicos e sociais, para além dos dados
coletados, as causas e 0s objetivos da transposi¢do de uma formacéo tradicionalmente técnica para o
ensino superior.

2 — Breve histério do conceito de moda no vestuario

A moda é um fendémeno social que expressa valores politicos, morais, culturais — em usos,
habitos e costumes — e abarca, portanto, qualquer manifestacdo material que represente tais valores,
crencas e costumes. Esta representacdo pode ser vista na arquitetura, no mobiliario, nos aderecos
decorativos, na mdsica, na danga, nas artes plasticas, na linguagem, no cinema, na fotografia, nas
religiBes, nas ideologias, na literatura, no esporte, no turismo, nas técnicas etc. Embora possa ser feita a
referéncia na moda, a um uso disseminado socialmente, em determinado periodo histérico e espacial,
de todas estas representagdes acima citadas, habituou-se associar o fenémeno social da moda ao
vestuario e ao conjunto de elementos que o compde.

Esta manifestacdo cultural conhecida, sobretudo no ocidente, a partir do século XIX, tem
importancia como um dos principais campos de estudo para a compreensdo de mecanismos de
expressao modernos, no plano simbolico. Envolve um conjunto de categorias e praticas que o definem,
como também aos sujeitos que da moda fazem uso, através das escolhas realizadas por estes na
composicao de sua apresentacao pessoal.

Com o termo “moda” entende-se especificamente, “o fendmeno social da
mudanca ciclica dos costumes e dos habitos, das escolhas e dos gostos,
coletivamente validado e tornado quase obrigatério”. Em relagdo a moda, o
termo “costume”, na acepgao de “hébito constante e permanente que determina
0 comportamento, a conduta, 0 modo de ser” de uma comunidade, de um grupo
social, remete ao conceito de sistema, de estrutura, ou seja, um conjunto de
varios elementos relacionados entre si. Considerados isoladamente, tais
elementos estdo privados de valor; no entanto, assumem um significado no
momento em que sdo ligados por um conjunto de normas, de regras coletivas.
Nesse sentido, o costume € essencialmente um fenémeno de caréater axioldgico,
isto é, refere-se a uma escala de valores ideais aos quais 0s membros de um
determinado contexto histdrico-social e cultural tendem a assemelhar-se ao
maximo. Ora, quando a “paixdo” pelo novo, pelo recente, pelo requinte, pela
elegancia etc., e a renovacdo das formas tornam-se um valor, quando a
mutabilidade dos feitios e dos ornamentos ndo constitui mais uma exce¢do, mas
se torna uma regra estavel, um habito e uma norma coletiva — isto €, um
costume — entdo se pode falar em moda. Desse ponto de vista, a moda é sempre
um fendémeno de costume. Portanto, pode-se dizer que existe moda quando o
amor pelo novo se torna um principio constante, um habito, uma exigéncia
cultural. (CALANCA, 2008, pp.11-12)

Pode-se dizer que a moda, esse sistema simbolico que se expressa socialmente no vestuario,
segue uma estrutura mais geral em sua composi¢do. Trata-se de uma representacdo social, que se
manifesta a partir de interesses e motivacoes individuais — permeados pela multiplicidade de fatores
que compBem as subjetividades destes individuos, mas também apresenta regularidades sociais em suas
manifestagdes. A partir deste ponto, o presente trabalho utilizard o conceito de “moda”, como
expressdo do “vestudrio” e demais componentes deste na composi¢ao da aparéncia pessoal.



O fendmeno social da moda

Fernand Braudel (1995, pp.281-301), em sua investigacdo sobre a civilizacdo material,
economia e capitalismo, entre os séculos XV e XVIII, aponta para a paixdo arrivista e o desejo de usar
a roupa como simbolo de distin¢éo social no Ocidente. Em um resgate historico que remonta a diversas
sociedades do Oriente neste periodo, verifica-se que a inquietacdo da moda seja na inovacao dos cortes
de roupas, género de tecidos ou penteado, ndo acometeu estes povos. Mesmo na Europa, até o século
XIl, os trajes permaneceram sem nenhuma mobilidade. A grande mudanga ocorre no século XIV,
quando as roupas tornam-se mais cingidas para 0os homens, que deixam de usar saias compridas,
adotando a primeira versdo das calcas, e apertam-se 0s corpetes, instituindo-se decotes nos vestidos das
mulheres. Os nobres, a essa época, se valiam de ordens e proibicGes de tecidos que ditavam o que podia
ser utilizado nas roupas dos cortesdos e 0 que ndo podia compor as roupas da burguesia, como as sedas
e os fios de ouro, por exemplo.

A maior parte das leis suntuarias atestam a intencdo, entre 0s reis que a
editavam, de manter as distincbes de classe sobre as quais a sociedade
repousava. As sedas, as pelicas, as correntes de ouro, sao privativas de certas
camadas, encontrando-se interditas as demaisl. No édito de Henrique Il da
Franca, em 1549, por exemplo, ‘apenas os principes e as princesas podem
vestir-se de carmesim; os gentis homens e suas esposas sO tém o direito de
utilizar essa cor nas pecas mais escondidas; as mulheres da classe média sé é
permitido o uso do veludo nas costas ou nas mangas; aos maridos proibe-se o
Seu emprego nas vestes superiores, a nao ser que as inferiores sejam de pano; as
pessoas que se dedicam aos oficios e aos habitantes do campo, a seda é
interdita, mesmo como acessorio2.

Desta forma, através das leis suntuérias, os nobres mantinham-se em posi¢do de destaque e
distintos dos outros segmentos sociais, esbanjando o luxo de suas vestimentas, como simbolo de seu
status privilegiado. No século XVII a burguesia se lanca francamente nas competicdes de prestigio,
mas a moda, no sentido de provocar sucessivas modificacbes nos trajes, por meio das inovagdes, nao
acontece antes do século XVI1II. Apenas no século XIX a moda evolui em periodos decenais. Até entdo
as modas duravam, com poucas alteragcdes, em torno de cem anos. Na origem do movimento de
regeneracdo da moda, quando esta busca derrubar um padréo antigo para instaurar uma nova forma de
vestir, estd a pressdo dos seguidores e imitadores das modas. “Assim ¢ porque a prosperidade
privilegia, empurra para diante um certo nimero de novos-ricos. Ha subida na escala social, afirmacéo
de um certo bem estar. Ha progresso material: sem ele, nada mudaria tdo depressa” (BRAUDEL, 1995,
p. 293).

No primeiro momento de identificagdo do fendmeno da moda os alfaiates produziam o luxo que
seria consumido no vestuario e se realizava em um processo de feitura semelhante ao das obras
artisticas artesanais. Cada peca de roupa requeria longo tempo para sua feitura, acuro nos detalhes e
acabamento, alto custo dos materiais envolvidos, bem como uma individualizagdo das pegas, que
costumavam ser finalizadas nos corpos dos clientes, em uma producdo luxuosa e exclusiva para
privilegiados economicamente.

1 Michel de MONTAIGNE. “Essais”. cap. XLIII. Des Loix Somptuaires. Paris: Ed. De La Pleiade, 1946, p. 267. In: SOUZA,
Gilda de Mello. O espirito das roupas: a moda no século dezenove. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1996, p. 47.

2 Marcel BRAUNSCHVIG. La femme et la beauté. Paris: Armand Collin, 1929, pp. 108-109.In: Souza, Gilda de Mello. O
espirito das roupas: a moda no século dezenove. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1996, p. 47.
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A sociedade do Antigo Regime na Europa ja denota um carater sempre presente, quando se
estuda o comportamento social afetado pela moda, que é a tensdo latente entre estratos sociais
diferentes e a preocupacdo de distin¢cdo em termos de prestigio e refinamento, neste periodo existente
entre a classe superior cortesa e os circulos burgueses (Elias, 1990, p. 250). Tal tensdo é responsavel
por uma interdependéncia entre ambos 0s estratos, pois a distingdo existe de um elemento em relacdo a
outro. Esta tensdo se manifesta através do desejo de equiparagdo social, que inevitavelmente acomete
os estratos inferiores em relacdo a respeitabilidade que percebem como inerente aos estratos superiores.
A respeitabilidade e o prestigio que os individuos dos estratos superiores gozam frente aos seus
circulos sociais, sdo percebidos como dependentes, em grande proporcdo, da composicdo de sua
aparéncia pessoal e de suas vestimentas.

E a partir do Renascimento, quando as cidades se expandem e a vida das Cortes
se organiza, que se acentua no Ocidente o interesse pelo traje e comeca a
acelerar-se o ritmo das mudancas. A aproximacgdo em que vivem as pessoas na
area urbana desenvolve, efetivamente, a excitabilidade nervosa, estimulando o
desejo de competir e 0 habito de imitar (Souza, 1996, p.20).

O equilibrio tenso que permeia 0s grupos sociais na luta por reconhecimento e distingdo no
campo da moda, também é apontada por Pierre Bourdieu. Este autor refere-se a moda como um
“campo” — conceito que remete a um espago de jogo — “um campo de relagdes objetivas entre
individuos e instituigdes que competem por um mesmo objeto” (Bourdieu, 1983, p. 155). O motor do
campo da moda € a luta permanente que provoca revolugdes em suas orientacdes, reestruturando-a
constantemente, mas sem abolir 0 jogo. As contestacfes de modas s6 podem vigorar até o ponto de
muda-la e nunca de destitui-la. No entanto, as ondula¢des intrinsecas as modas constituem em fator
relevante ao caracterizar um sistema simbolico concernente as sociedades modernas, tidas como mais
abertas que sociedades anteriores, equilibrando a tendéncia hegemonica deste fendbmeno social.

A nova ordem que se configurou com o crescimento das cidades, o advento do industrialismo —
implicando em avancos técnicos e cientificos, além da reestruturacdo substancial das relacdes de
trabalho e producdo — e 0 aumento das populacdes urbanas, originou estilos de vida substancialmente
diferentes a outros vistos em formacgdes sociais anteriores. A democracia possibilita, as camadas
outrora excluidas socialmente, participar da vida publica nos espagos urbanos. Ampliam-se e
reorganizam-se 0s espagos de convivio sociais e novas premissas interferem no funcionamento das
cidades, reorientando as condi¢fes de vida do individuo moderno. Neste contexto, as expressdes de
posicdo social se pautam entéo, essencialmente, pelas manifestagdes de gosto e estilo, denotados nos
bens materiais, habitos de vida e na composicdo das aparéncias pessoais.

Quando a democracia acaba de anular os privilégios de sangue, que a moda se
espalha por todas as camadas e a competicdo, ferindo-se a todos 0s momentos,
na rua, no passeio, nas visitas, nas estacdes de agua, acelera a variacdo dos
estilos, que mudam em espacos de tempo cada vez mais breves (Souza, 1996,
pp.21-22).

Faz parte dos preceitos da moda nunca corresponder totalmente aos anseios da forma humana.
Os trajes de moda nunca alcangam a perfeicdo e adequabilidade no sentido de suas formas estéticas,
pois as modas ndo se pautam prioritariamente & satisfacdo ideal das formas em suas criages. Esse
aspecto é necessario justamente para justificar que novas modas existam. O sentimento de aceitacéo e
valorizacdo da moda vigente deve-se em parte pela emocdo da novidade, mas também pela expectativa
gerada de que o ultimo movimento da moda trard melhor ajuste ao estilo vigente da epoca. A iniciativa
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de retomar o movimento da moda vem — consensualmente entre os estudiosos deste fenémeno —
quando aumenta significativamente o nimero de pessoas que adotam a moda vigente, posto que na
moda, 0 novo representa um valor social. Neste campo, o principio da mudanca € a luta pelo monopélio
da distin¢do, através da imposicdo da Gltima diferenca legitima, que é a Gltima moda.

A moda deve ser considerada, pois, como um sintoma pelo gosto ideal que
flutua no cérebro humano acima de tudo o que a vida natural nele acumula de
grosseiro, terrestre e imundo, como uma deformacéo sublime da natureza, ou
melhor, como uma tentativa permanente e sucessiva de corre¢do da natureza
(Veblen, 1980, p.168).

Veblen expbe um novo tipo de comportamento dos citadinos, que seria a propensdo ao
consumo. O consumo s6 vem a ser considerado um fendmeno de amplo impacto social com o advento
das cidades e a producgdo industrial. Este autor discorre particularmente sobre 0 consumo conspicuo,
que seria uma forma de rivalizar outrem em distincao e respeitabilidade social, justamente pela posse
de bens materiais de valor. A motivagdo ao consumo conspicuo facilita a compreenséo da importancia
dada as vestimentas ostensivas e requintadas e a volubilidade inerente ao movimento da moda, que
reafirma o habito de gastos dispendiosos no vestuario. A utilizagdo da roupa como manifestacio de
posicao social, costume ja conhecido desde a sociedade de corte, é acrescido a funcdo de expressdo do
padrdo de consumo do individuo, na moderna sociedade industrial.

Peter Heinz aponta para o fato de que a moda é um fendmeno tipico da chamada sociedade
moderna de massa, especialmente por dois fatores. Primeiro, porque o0 mesmo modelo de roupa é
difundido e serve de prototipo a um grande nimero de pessoas que ndo estdo necessariamente
relacionadas entre si. Complementarmente, estes modelos estéo sujeitos a modificagdes que se repetem
em breves intervalos de tempo, o que impulsiona o consumo. Tomados estes dois pressupostos, tem-se
a moda como um simbolo da uniformidade e da inconstancia da vida moderna (HEINZ, 1965). Outro
ponto que corrobora na emergéncia do fendmeno da moda como simbolismo concernente as sociedades
contemporaneas, diz respeito as iniciativas de modernizacdo das cidades — incluindo as brasileiras —
influenciadas pelos modelos europeus de urbanizacdo, que priorizavam o elemento estético, visto que
tanto a modernizagdo quanto a higienizagdo dos centros urbanos eram consideradas como
embelezadoras das cidades. Assim, com a preocupacao estética progressivamente valorizada no espaco
urbano, a moda portada pelos transeuntes completaria a imagem agradavel e limpa das cidades
modernas (DeNipoti, 1998).

O consumo de massa na moda

O momento historico compreendido desde o pés-guerra do século XX e inicio do XXI (altimos
50 anos do século XX), é fortemente associado ao crescimento da preocupacdo reflexiva sobre a
questdo do consumo, pelas transformacdes sociais que inauguram uma cultura de consumismo de
massa. Juntamente as transformacdes socioecondmicas dos Gltimos cinquenta anos do século XX, a
moda veio se transformando imensamente. As mudancas no fendmeno, iniciadas com os movimentos
de contracultura, em meados do século XX, implicam em um declinio da alta-costura, dispendiosa, cara
e acessivel a poucos, dando lugar a roupa pronta pra vestir, que simplifica e massifica o processo de
consumo de vestuario, barateando-o pelo processo de producdo em escala.

A moda feminina sé pode libertar-se do dominio da alta-costura em razéo dos
novos valores ligados as sociedades liberais na etapa da produgéo e do consumo
de massa. (...) O impulso de uma cultura jovem no decorrer dos anos 1950 e
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1960 acelerou a difusdo dos valores hedonistas, contribuiu para dar uma nova
fisionomia a reivindicacao individualista. (...) Foi essa gal&xia cultural de massa
que minou o poder supereminente da Alta Costura; a significacdo imaginaria
“jovem” acarretou uma desafei¢do pelo vestuario de luxo, assimilado a0 mesmo
tempo ao mundo “velho”. (...) No momento em que se eclipsa o imperativo do
vestuario dispendioso, todas as formas, todos os estilos, todos os materiais
ganham uma legitimidade de moda: o descuidado, o tosco, o rasgado, o
descosturado, o desmazalado, o gasto, o desfiado, o esgarcado, até entdo
rigorosamente excluidos, véem-se incorporados no campo da moda.
(Lipovetsky, 1999, pp.120-121)

Isso comega a acontecer no mundo por volta de 1950 e 1960, em meio a ampliacdo e
desenvolvimento da industrializacdo e dos processos produtivos em praticamente todos 0s paises
ocidentais. Também por uma transformacdo cultural de grande impacto no universo da moda,
demarcando significativas e definitivas diferencas entre as modas que existiram até meados do século
XX e as modas que vao se constituindo dai em diante. A roupa pronta para vestir, essa que se compra
nas lojas, boutiques e grandes magazines sdo padronizadas por tamanhos previamente definidos e ndo
singularizadas pelas especificidades dos clientes. Desta maneira, este tipo de roupa pode ser adquirido
por classes menos providas economicamente, ja que o produto industrializado tem seu custo reduzido
justamente pela padronizacdo das matérias-primas, modelagens, acabamentos, estamparia etc.

A perda (relativa) de espaco da alta-costura no mercado de moda, com a entrada da roupa
industrializada, retira em parte a grande propriedade dos estilistas e de uma moda aristocratica, como
Unica referéncia de moda a ser seguida por todas as pessoas da sociedade. O inicio da producdo em
massa no vestuario, de roupas prontas para vestir, referidas também como prét-a-porter (francés), nesse
sentido, demarca o principio de um periodo histérico que ndo mais se pode explicar pelo modelo
tedrico da moda aristocratica e distintiva, nem por uma moda imposta por estilistas e pela elite que
encomendava seus produtos artesanais. Com um maior acesso as roupas, a partir da industrializacdo da
producdo destas, observa-se progressivamente, maior manifestacdo publica, nos espacos de
sociabilidade, de diferentes valores e estilos de vida, também pelo vestuario, o que antes ndo acontecia.
Parte-se de um fendmeno social singular, a moda no vestuario ocidental, como manifestacdo de um
campo de hierarquia e poder simbolico, para um fendmeno de “modas” plurais, que passam a se
manifestar, progressivamente — com o auxilio da producdo em massa — em uma simultanea existéncia
de diferencas antes consideradas inconciliaveis.

4 — Politicas brasileiras para o ensino superior publico e privado

As politicas publicas brasileiras voltadas para o ensino superior vém buscando a expansdo deste
os anos 1970. Da década de 70 a 80, a expansao aconteceu principalmente pela criagdo de Programas
de P6s-Graduacéo, implantados como parte dos planos de desenvolvimento econdmico e social do pais
e para ampliar a titulacdo do professorado. Até entdo os professores brasileiros que buscavam se pés-
graduar precisavam sair do pais e cursar mestrados e doutorados em programas de pds-graduacao
estrangeiros. A diversificacdo de cursos de graduacdo e criacdo de novos cursos — incluindo cursos
hibridos, com nomes diferentes dos conhecidos cursos tradicionais, tais como Gestdo de Recursos
Humanos, Relagdes Internacionais e Design de Moda — acontece entre as décadas de 1990 e 2000. As
estratégias de expansdo do ensino superior atenderam entdo a interesses e demandas dos setores publico
e privado. Em parte para combater a historica desigualdade de acesso a um nivel de ensino
originalmente voltado para as elites. Por outro lado, considerando-se 0s interesses privados e suas
aspiracoes em aproveitar essa ampliacdo de acesso ao ensino superior como oportunidade de negdcio,
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em vista do aumento consideravel do numero de matriculas que se objetivava atingir com tais politicas

publicas.
O Plano Nacional de Educacdo (PNE), aprovado em 2001, compativel com
orientagOes do Banco Mundial (1998), fixa a meta expansionista de atingir 30%
de matriculas da populagédo na faixa etaria de 18-24 anos, até 2010, das quais
40% em instituicGes publicas. A criacdo de 10 universidades federais e 48
novos campi vai ao encontro do PNE por meio da ampliacdo no numero de
vagas na educacdo superior. A ldgica emancipatéria de combate as
desigualdades tem presenca pelo fato de que muitas das universidades e dos
campi foram criados sob a égide da interiorizacdo da educacdo publica e
gratuita. (Franco, 2007, p. 3)

Algumas estratégias foram projetadas para minorar a desigualdade de acesso ao ensino superior
no Brasil. Dentre as principais iniciativas politicas tem-se o Programa Universidade para Todos
(ProUni), o sistema de cotas, a politica de financiamento universitario por meio de créditos educativos,
0 Programa de Reestruturacdo e Ampliacdo das Universidades Federais (REUNI) e o programa da
Universidade Aberta do Brasil (UAB). Os trés primeiros foram principalmente pensados para incluir no
ensino superior jovens provenientes das classes menos favorecidas economicamente.

No sistema de cotas, direcionado para as instituicbes de ensino superior
publicas, ndo existe um modelo Gnico: acesso, quantidade de cotistas aceitos,
bem como os critérios, variam em cada IES. O sistema de reserva de vagas
prevé dois eixos de possibilidades: o de preparacdo dos estudantes provenientes
da rede publica para o ingresso na ES e o de ampliagdo dos mecanismos de
acesso—reserva de vagas no vestibular, por instituicdo, cursos preparatorios para
egressos das escolas publicas, para afrodescendentes e outros. Todos 0s
candidatos se submetem ao mesmo exame seletivo e estdo sujeitos a0 mesmo
critério adotado por curso em cada IES. (Franco, 2007, p.18)

O Programa Universidade para Todos (ProUni) foi Criado pelo Governo Federal em 2004 e
institucionalizado pela Lei n® 11.096, em 13 de janeiro de 2005. Tem como finalidade conceder bolsas
de estudos integrais e parciais em cursos de graduacdo para estudantes de baixa renda, em instituicdes
privadas de educacdo superior. Funciona como uma compra de vagas de governo federal no ensino
privado. A contrapartida por parte do governo é a isencgdo de alguns tributos as instituicdes de ensino
que participam do programa (PROUNI, 2010).

J& o Programa de Reestruturacdo e Ampliacdo das Universidades Federais (REUNI), buscou a
expansdo do sistema publico de educacéo superior e foi instituido pelo Decreto n. 6.096, de 24 de abril
de 2007. E uma das agbes que integram o Plano de Desenvolvimento da Educagio (PDE) (REUNI,
2010). As acdes do programa contemplam, principalmente, o aumento de vagas nos cursos de
graduacéo, a ampliacdo da oferta de cursos noturnos e a criagdo de campi no interior dos estados.

Por sua vez, o programa da Universidade Aberta do Brasil foi instituido pelo Decreto n. 5.800,
de 8 de junho de 2006, para "o desenvolvimento da modalidade de educagdo a distancia, com a
finalidade de expandir e interiorizar a oferta de cursos e programas de educacdo superior no Pais”
(UAB, 2010). Fundamentalmente, a UAB visa oferecer cursos de Licenciatura e formacéo inicial e
continuada de professores da educagdo basica e, por meio da educagdo a distancia, intenciona penetrar
regides nas quais a universidade nunca chegou e teria muitas dificuldades em se estabelecer.
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O setor privado, mobilizando recursos privados e orientando-se para atender a
demanda de mercado, foi mais dindmico e cresceu mais rapidamente que o
publico, muitas vezes em detrimento da propria qualidade do servico oferecido.
Entre 1960 e 1980, o nUmero de matriculas no ensino superior brasileiro passou
de 200 mil para 1,4 milhdo, em um crescimento de quase 500%; no setor
privado, o crescimento foi de mais de 800%. Em 1980, o setor privado ja era
numericamente predominante; respondia por cerca de 63% das matriculas e por
cerca de 77% dos estabelecimentos de ensino superior. (Sampaio, 2011, p. 36)

Apb6s o periodo de urbanizagdo crescente e industrializacdo nos anos 1970 e 1980, as
universidades privadas aproveitaram demandas da sociedade brasileira em um momento de discussdes
sobre globalizacgéo e abertura de mercados. O ensino superior passa a ser um projeto de vida para um
numero cada vez maior de familias e, se o governo federal ainda ndo tinha se ampliado o suficiente
para attender as novas demandas, o ensino privado foi se ampliando para atender aos novos
consumidores do ensino. Esse movimento orientado para 0 mercado e pelo ercado, Heloisa Sampaio
denomina de “fragmentacdo de carreiras, ou Seja, a transformacdo de uma habilitagdo e/ou disciplina
em carreira independente” (Sampaio, 2011, p. 31). Essas carreiras derivam, em geral de cursos
tradicionais e de prestigio ligadas as humanidades, carreiras cientificas ou tecnoldgicas.

Outro fendmeno que se relaciona diretamente a esta pesquisa € a criacdo, a partir do final do
século XX e inicio do XXI, das novissimas carreiras oferecidas pelo setor privado:

Carreiras que advém da valorizacdo de um saber fazer. Ligam-se a profissoes
de oficio para as quais tradicionalmente dispensava-se a formacéo superior.
Como exemplos tem-se 0 chef de cozinha, somelier, gastrbnomos, designer em
cabelo (barbeiro e cabeleireiro), designer de mdvel (marceneiro), patissier
(doceiro/padeiro), profissionais da moda (estilistas, modistas, costureiras etc.).
Esses cursos, em geral, quando adquirem status de formacdo superior, passam
por uma glamourizagdo, ganhando nomes estrangeiros e associando-se ao
consumo do luxo para construir seus campos de aplicacdo. (Sampaio, 2011, p.
38).

Todas essas mudancas no ensino superior publico e privado se relacionam a aceleracdo da
economia no pais e o deslocamento da esfera da producdo para a de consumo. No caso do ensino
privado, este se beneficiou muito das novas demandas e clientes provenientes das classes populares,
que originalmente ndo frequentariam o ensino superior, pois sempre trabalharam em oficios de trabalho
bracal e com saber transmitido durante a prépria pratica, dos mestres aos aprendizes. A partir de 2006,
cerca de 20 milhdes de brasileiros passaram a pertencer a classe C. O reflexo do fenbmeno é imediato
na educacdo superior, pois justamente essa classe era e é o principal publico almejado pelas instituicbes
de ensino privadas, configurando um sistema de ensino superior maioritariamente privado e ndo mais
dirigido para as elites. (Sampaio, 2011)

5 — A formagao superior em Design de Moda no Brasil

Segundo dados da Associacdo Brasileira de Estudos e Pesquisas em Moda do Brasil, a
ABEPEM3 tem-se hoje no Brasil cerca de 151 institui¢cbes de ensino que ofertam cursos na area de

3 http://www.abepem.com.br/index.php?option=com_content&view=article&id=8&Itemid=9 Acesso em 10 de agosto de
2013.
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moda. Juntas elas ofertam 236 cursos dentre técnicos, tecnologicos, bacharelados, especializaces,
MBA's, mestrados e doutorados. Nesta parte do trabalho de pesquisa o foco esta sobre o 0s cursos de
bacharelado em Design de Moda. Os estados brasileiros que oferecem maior nimero de escolas séo,
em primeiro lugar, o de S&o Paulo e, em segundo, o de Minas Gerais, na regido Sudeste do Brasil. A
regido Sul vem na sequiéncia com um numero também razoavel de instituicGes, seguido pela regido
Nordetes, Centro-oeste e por fim a regido Norte onde consta apenas uma instituicdo de ensino do
estado do Para.

Em um primeiro momento da pesquisa, ainda exploratério, fez-se um levantamento junto aos
dados da regido Sudeste (Sdo Paulo, Minas Gerais, Rio de Janeiro e Espirito Santo), com a finalidade
de se conhecer as estruturas curriculares destes cursos e esbocar algumas anélises antes de se conhecer
o restante do universo de pesquisa. Este levantamento foi realizado no site do Ministério da Educacéo
do Brasil (MEC), coletando informacdes das instituicdes que l& constavam. O recorte deste primeiro
levantamento, sobre as Instituicdes de Ensino Superior em Design de Moda nédo foi exatamente uma
escolha. Tentou-se investigar as matrizes curriculares de todas as instituicbes dos quatro estados e a
amostra recolhida constitui-se das instituicdes que forneciam estes dados em seus sites especificos. No
Espirito Santo apenas 1 (uma) faculdade, no Rio de Janeiro 3 (trés), em Minas Gerais 6 (seis) e em S&o
Paulo 10 (dez) instituicGes. Destas 20 (vinte) instituicdes apenas 2 sdo publicas (uma em S&o Paulo e
outra em Belo Horizonte/Minas gerais). As outras 18 (dezoito) escolas sdo privadas. Ainda que seja um
amostra reduzida do universo total de escolas, cerca de 13%, essa realidade se repete em outrs estados,
sendo a maioria dos cursos de Design de Moda organizados pela iniciativa privada, sendo ainda em
nimero maior os técnicos e tecndlogos comparativamente ao namero de cursos de bacharelado.

O fato que mais chamou a atencdo nesta primeira coleta foi a grande disparidade nos nomes
das disciplinas e na estrutura curricular dos cursos. Ndo ha uma unidade facilmente reconhecivel nem
uma tendéncia que seja verificada em um numero significativo de instituicbes. Para fazer as
comparacOes entre as matrizes, reuniu-se as disciplinas em 4 (quatro) tipos: 1) ciéncias humanas e
sociais aplicadas; 2) gerenciais e de producdo; 3) projetos e trabalhos de conclusao de curso; 4) técnicas
especificas da area de moda. A primeira vista essa divisdo em quatro areas ainda engloba disciplinas
bem diferentes, mas a escolha em realizar uma divisao ainda abrangente é justamente pelo fato de ser
comum disciplinas com nomes hibridos entre o que seria uma disciplina de ciéncias humanas e sociais,
as da area de gestdo juntamente com as de producdo e marketing e as de moda com variacBes
significativas dos nomes das disciplinas incluindo modelagem, desenho, criacdo, colecdo, pesquisa,
téxtil, ergonomia, ilustracéo, vitrinismo, moulage dentre outras.

A maior varia¢do de nomes nas disciplinas foi na area de ciéncias humanas e sociais aplicadas,
com nomes ligados a Historia, Sociologia, Antropologia, Psicologia. Filosofia e Comunicagdo tais
como: Histdria da arte; Historia da Moda; Historia da Indumentéria; Historia e teoria do design,
Historia do design industrial; Historia da arte e tecnologia; Historia da moda brasileira; Teoria da
moda; Moda contemporanea; Sustentabilidade; Sociologia; Sociologia da moda; Sociologia geral e da
moda; Moda e Identidade Brasileira; Cultura brasileira e regional; Moda, cultura e comportamento;
Antropologia Cultural; Filosofia; Estética e histéria da arte; Moda e estética; Semidtica da moda;
Teoria da comunicagdo; Comunicacdo de moda; Jornalismo de moda; Linguagem da moda;
Comunicacdo e Expressdo; Moda e comportamento; Psicologia da percepgdo; Psicologia
comportamental da moda; Psicologia do consumidor.

Na é&rea das disciplinas gerenciais 0s nomes que apareceram com pequenas varia¢fes foram:
Marketing, Empreendorismo, Producdo de moda, Desenvolvimento de produtos, Administracéo
financeira, Processos e desenvolvimento, Gestdo empresarial, Comportamento do consumidor,
Compras, Gestdo estratégica, Gerenciamento de producdo, Custos na inddstria da moda, Varejo da
moda, Moda e Mercado. Nas matrizes pesquisadas a carga horéaria das disciplinas gerenciais e ligadas
aos negocios sao as menos, variando de 30 a 60 horas, mas com predominancia de 30 e 36 hs. por
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semestre. Nas disciplinas de humanas, as disciplinas ligadas a Historia e suas variagdes sao as de maior
carga horéria nos cursos, variando de 30 a 80 hs., mas sendo mais comum as disciplinas com 60 e 80
horas.

Ainda que com a proposta de formag&o no ensino superior, onde espera-se uma imersdo em um
universo de analise e critica, bem como um aprendizado amplo de disciplinas ndo apenas especificas, a
maior parte das disciplinas e da carga horaria dos cursos de Design de Moda (considerando-se essa
coleta inicial) ainda sdo compostos de disciplinas mais técnicas, varias delas inclusive funcionando em
modelos de oficinas. Um parte reduzida de disciplinas correspondem as das areas de ciéncias humanas
e sociais e em numero ainda menor, tem-se as disciplinas na area gerencial. Mas sdo exatamente estas
ltimas e as disciplinas que envolvem pesquisa, projetos e trabalhos de conclusdo de curso € que
diferenciam a formacé&o superior em cursos de bacharelado, comparativamente aos técnicos de moda.

6 — Conclusao

A moda que vai se estabelecendo ao final do século XX faz parte de um contexto social que
abriga discussdes sobre a globalizacdo e que progressivamente pareceu buscar pela homogeneizacao
em aspectos diversos dos padrdes de comportamento, atitude e consumo no vestuario. Influéncias das
modas verificadas em grupos de expressdo distintos e alternativos ao grupo de moda anteriormente
concebido como dominante, sdo absorvidas paulatinamente por esta moda socialmente legitimada,
central na sociedade. Tais influéncias vao sendo incorporadas em um movimento de certa forma lento e
controlado, sem ameacar 0 jogo inerente ao campo da moda, constituindo em a¢des que ampliam a
producdo e os campos de atuacdo da moda, atingindo um publico mais amplo e potencializando o
consumo de artigos ligados ao vestuario. O consumismo foi a principal mola propulsora da moda ao
final do século XX e inicio do XXI. Um movimento que necessita de regeneracdo constante,
justamente para estimular mais vendas, aquisicdes de produtos ndo muito distintos em curto intervalo
de tempo e um consumo crescente dos usuarios, em massa. Esse momento histérico da ampliacdo do
fendmeno da moda de um fendmeno de elite para um fenbmeno de massa voltado para um consumo
crescente coincide com a ampliacdo do ensino superior brasileiro. A profissionalizacdo dos oficios
ligados a producdo de vestuario — desde a industria téxtil até o comércio — comeca a ser uma exigéncia
do setor e uma oportunidade para o estabelecimento de cursos formadores para essas novas carreiras,
principalmente no ensino superior privado.

E a iniciativa privada, ainda nos anos 1980 que propde os primeiros cursos formadores dos
profissionais da moda, inicialmente para se aprender o oficio de costura/confec¢do e o oficio de
modelista, ambos essenciais a atuacdo no setor de fabricacdo do vestuario. Posteriormente pensou-se
em uma formacdo que se adequasse as discussdes presentes no mundo contemporaneo, abrangendo
uma formacéo para além da técnica, incluindo disciplinas das ciéncias humanas e sociais aplicadas,
como as gerenciais. Esta proposta de formacéo originou o ensino superior em Design de Moda, a partir
dos anos 1990, visando preparar um profissional mais completo, que ndo fosse apenas um executor,
mas também um criador, um propositor de tendéncias e modas para o vestuario. Deveria ser capaz de
atuar em diversas frentes do setor, inclusive como empresario, atendendo as demandas sociais com
mais propriedade e proximidade das questdes emergentes no campo cultural, politico e tecnolégico de
uma sociedade em permanente construcéo.
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